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• • Королевство Марокко — государство в Северной Африке с населением 
36,7 млн человек. По итогам 2022 г. ВВП составил 130,9 млрд долл. США. 
Структура ВВП Марокко имеет следующие пропорции: АПК — 10,7%,  
промышленность — 27,2%, сфера услуг — 52,3%. 

• • Объемы производства продукции АПК не обеспечивают потреб-
ности внутреннего рынка Марокко, страна является нетто-импорте-
ром продовольствия. Сальдо торгового баланса по продукции АПК 
в 2022 г. составило минус 1,9 млрд долл. США. Объем импорта увели-
чился с 5,1 млрд долл. США в 2013 г. до 10,1 млрд долл. США в 2022 г., 
в то время как экспортные поставки за аналогичный период выросли 
с 4,3 до 8,2 млрд долл. США.

• • Соевое масло — одна из крупнейших категорий импорта продукции АПК 
в Марокко, с долей 8% в стоимостном объеме импорта (2-ое место  
в продуктовой структуре импортируемой продукции АПК).

• • В структуре потребления растительных масел и жиров Марокко соевое 
масло занимает более 70% в натуральном выражении. При этом самообе-
спеченность страны соевым маслом составляет менее 2%. В Марокко дей-
ствуют два маслозавода и пять предприятий по переработке масла. Один 
перерабатывающий завод находится в области Сус — Масса, остальные 
мощности — в областях Касабланка — Сеттат и Фес — Мекнес.

• • Марокко стабильно входит в десятку крупнейших импортеров сое-
вого масла в мире. В 2022 г. импорт соевого масла Марокко составил 
524,6 тыс. тонн на сумму 802,0 млн долл. США. В стоимостном выражении 
объем импорта вырос почти в два раза по сравнению с показателями 
2020 г., тогда как в натуральном выражении снизился на 4,1%, отражая  
интенсивный рост цен.

• • Для Марокко характерно расширенное воспроизводство населения. 
Большая доля молодежи в структуре населения обусловливает откры-
тость потребителей к импортным продуктам питания. В то же время, ак-
тивное развитие туризма, стабильное увеличение туристического потока 
совместно с ростом числа иностранных специалистов повышают спрос 
на импортную продукцию.

• • Потребление соевого масла в Марокко достигало 545,7 тыс. тонн в 2019 г., 
после чего снизилось на 1,3% в 2020 г. В 2021 г. последовало дальнейшее 
сокращение на фоне роста мировых цен на соевое масло. В 2022 г.  
объем потребления соевого масла составил 501,4 тыс. тонн, что на 4,4% 
выше уровня 2021 г., но все еще ниже показателей предыдущих лет из-за 
продолжающегося роста цена на мировых рынках.

• • Большая часть соевого масла реализуется в Марокко через сектор роз-
ничной торговли (около 80%, из которых 8% приходится на электронную 
торговлю) и используется для домашнего приготовления пищи. Гораздо 
меньшие объемы потребляются в секторе HoReCa (15%) и в пищевой  
промышленности (5%).

Резюме
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Резюме

• • Излюбленными блюдами в стране являются кускус и тажин, для приготов-
ления которых необходимо растительное масло. Оливковое масло, кото-
рое традиционно использовалось в национальной кухне, было постепен-
но заменено на более дешевое, импортное, главным образом — соевое. 
В настоящее время соевое масло применяется марокканскими семьями 
для приготовления множества блюд — от тушеного мяса и овощей до до-
машних пирожных и печенья. Соевое масло выступает одним из важных 
ингредиентов для домашней кулинарии во время священного месяца 
Рамадан, в этот период его потребление значительно возрастает.
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Список сокращений

Base Automatisée des Douanes en Réseau — Автоматизированная 
сетевая таможенная база Марокко

Bulletin Officiel — Официальный бюллетень Марокко

Direction du Contrôle et de la Qualité — Управление контроля  
и качества Марокко

Delivered Duty Paid — Поставка с уплатой пошлин

Federation of Oils, Seeds and Fats Associations — Федерация  
ассоциаций по торговле маслами, маслосеменами и жирами

Hotel, Restaurant, Catering — Гостинично-ресторанный сектор

International Trade Centre — Международный торговый центр

Middle East and North Africa — Ближний Восток и Северная  
Африка

BADR

BO 

DCQ

DDP

FOSFA

HoReCa 

ITC

MENA

Агропромышленный комплекс

Валовый внутренний продукт

Всемирная организация интеллектуальной собственности

Всемирная торговая организация

Грузовая таможенная декларация

Евразийский экономический союз

Международный валютный фонд

Международная классификация товаров и услуг

Налог на добавленную стоимость

Особая экономическая зона

Прямые иностранные инвестиции

Паритет покупательной способности

Товарная номенклатура внешнеэкономической деятельности

Продовольственная и сельскохозяйственная организация ООН

АПК 

ВВП

ВОИС 

ВТО

ГТД 

ЕАЭС 

МВФ
 
МКТУ 

НДС

ОЭЗ

ПИИ
 
ППС

ТН ВЭД

ФАО
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Список сокращений 

OMPIC

ONSSA

USDA

Office Marocain de la Propriété Industrielle et Commerciale — 
Управление промышленной и коммерческой собственности 
Марокко

Office National de Sécurité Sanitaire des Produits Alimentaires — 
Национальное управление санитарной безопасности пищевых 
продуктов Марокко

U.S. Department of Agriculture — Министерство сельского  
хозяйства США
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Введение

Королевство Марокко — государство, расположенное на северо-западе  
Африки, с выходом к Средиземному морю и Атлантическому океану. Марокко 
является одной из крупнейших экономик континента. Столица страны — Рабат. 
Наиболее распространенные языки — арабский и французский. Мароккан-
ская экономика наполовину представлена сектором услуг, важнейшей частью 
которого является туристическая отрасль. В то же время сельское хозяйство 
играет важную роль как один из ключевых секторов, создающих рабочие места 
и обеспечивающих продовольственную безопасность страны.

Источник: МВФ, Всемирный банк, ЮНКТАД, ITC Trade Map

Примечание. Структура ВВП представлена согласно данным Всемирного банка.

ВВП (в текущих ценах): 130,9 млрд долл. США

Темпы роста ВВП: 1,3%

ВВП по ППС на душу населения (в текущих ценах): 9 899,7 долл. США

Уровень инфляции: 6,6%

Приток ПИИ: 2,1 млрд долл. США

Население: 36,7 млн человек

Площадь страны: 446,6 тыс. км2

Площадь сельскохозяйственных земель: 305,9 тыс. км2

Крупнейшие города по численности населения: Касабланка (3,84 млн),  
Рабат (1,93 млн), Танжер (1,28 млн), Фес (1,27 млн), Марракеш (1,03 млн)

Уровень урбанизации: 64,6%

Уровень безработицы: 10,5%

Структура ВВП: сельское хозяйство (10,7%), промышленность (27,2%),  

сфера услуг (52,3%)

Структура занятости (2021 г.): сельское хозяйство (34,6%),  

промышленность (22,8%), сфера услуг (42,6%)

Общие сведения (2022 г.)

Экспорт АПК Импорт АПК
Основные товары

Объем

томаты свежие, моллюски, изделия 
и консервы из рыбы, сахар 
свекловичный и тростниковый, 
малина, ежевика, тутовая ягода 
(шелковица), логанова ягода, 
смородина и крыжовник

8,2 млрд долл. США

пшеница, масло соевое, сахар 
свекловичный и тростниковый, 
кукуруза, жмых и шрот соевые

10,1 млрд долл. США
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Краткий обзор — Марокко 

1.1. Экономические тенденции

Экономика Марокко характеризуется высокой степенью зависимости как 
от внешних экономических факторов, так и от природно-климатических яв-
лений. В 2020 г. страна столкнулась с рецессией (впервые с 1997 г.). Сокраще-
ние реального ВВП по сравнению с 2019 г. составило 7,2% на фоне пандемии 
COVID-19 и сопутствующего нарушения глобальных цепочек поставок, которое 
привело к замедлению мировой экономики и снижению объемов внешней 
торговли. Ситуация в Марокко усугублялась продолжительной засухой, наибо-
лее острый период которой пришелся именно на 2020 г. Зависимость аграрно-
го производства от погодных условий определяет высокую потребность Марок-
ко в импортных поставках продовольственных товаров. Таким образом, именно 
совокупное действие таких факторов, как сокращение внутреннего производ-
ства и глобальное замедление торговли, стало причиной столь существенного 
спада экономики страны в 2020 г.

В 2021 г. в Марокко наблюдались стремительные темпы восстановления 
на уровне 8,0%, и страна стала одной из наиболее быстрорастущих экономик 
мира. Однако эти показатели были достигнуты в основном за счет эффекта 
низкой базы (отложенного спроса). Кроме того, к 2021 г. в Северной Африке 
завершилась двухлетняя засуха, и благоприятные погодные условия позволили 
стране значительно нарастить объемы аграрного производства, что также ока-
зало положительное влияние на макроэкономическое положение Марокко.

Исчерпание эффекта отложенного спроса привело к сокращению темпов роста 
экономики страны, и в 2022 г. увеличение реального ВВП Марокко составило 
1,3%. Помимо этого, развитие сдерживалось очередными засухами, которые 
в последнее время стали более частым явлением. Из-за глобального измене-
ния климата засухи в Северной Африке возникают примерно раз в два года, 
что крайне негативно сказывается на экономиках стран данного региона, ко-
торые и ранее были уязвимы к колебаниям погодных условий. Правительство 
Марокко борется с характерной для засушливых регионов нехваткой водных 
ресурсов путем инвестиций в ирригационную инфраструктуру страны, одна-
ко наблюдаемое усугубление климатических условий требует все больших 
усилий со стороны государства. На сегодняшний день правительство активно 
развивает проекты по опреснению воды с целью преодоления зависимости 
от погодных явлений и импортных поставок.

Согласно данным Всемирного банка, засуха 2022 г. была рекордной за послед-
ние тридцать лет и стала одной из основных причин сокращения реального 
ВВП. Помимо этого, экономика Марокко также пострадала от роста цен на сы-
рьевые товары, связанного с увеличением геополитической напряженно-
сти. Волатильность на сырьевом рынке, в свою очередь, вызвала резкий рост 
инфляции в стране по причине дефицита предложения. Указанные факторы 
привели к сокращению располагаемых доходов населения и снижению его 
покупательной способности.

Согласно оценкам МВФ, рост реального ВВП по итогам 2023 г. ускорится 
до 2,4%. Позитивный прогноз основан в первую очередь на предположении, 
что эффект низкой базы после непродуктивного с точки зрения аграрного 
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производства 2022 г. компенсирует потери в остальных секторах экономики, 
ожидаемые на фоне замедления экономического развития основных стран – 
партнеров Марокко в Европе, глобальной неопределенности в политической 
и внешнеторговой сферах, а также внутренних факторов, обусловленных по-
следствиями высокого инфляционного давления и проводимой в связи с этим 
денежно- кредитной политикой. К основным рискам для прогноза можно от-
нести вероятность повторения сильной засухи и ее дальнейшего усугубления, 
а также рост геополитической напряженности и сопутствующего замедления 
мировой экономики. С учетом высоких рисков Oxford Economics прогнозирует 
более консервативные темпы роста в 2023 г. на уровне 1,6%.

Правительство Марокко проводит структурные реформы, направленные 
на укрепление национальной экономики в средне- и долгосрочной перспекти-
ве посредством поддержки наиболее уязвимых слоев населения. В частности, 
ведется работа по упрощению и расширению доступа граждан к социальным 
услугам, таким как система обязательного медицинского страхования.

Рис. 1. Динамика ВВП Марокко в текущих ценах, 2018 – 2028 гг., млрд долл. США

Источник: МВФ (World Economic Outlook)

Примечание. *Прогноз, оценочные данные за 2023 г. (по состоянию на 20.10.2023).
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С 2018 г. в Марокко проводятся реформы по либерализации регулирования 
курса национальной валюты. Несмотря на необходимость подобных мер для 
формирования открытой и привлекательной для ведения бизнеса экономики, 
либеральное валютное регулирование делает страну более уязвимой к внеш-

ним факторам, особенно к волатильности спроса и предложения, наблюдае-
мой в последние два года из-за нестабильности мировой экономики.



16

Краткий обзор — Марокко 

Высокий уровень инфляционного давления в 2022 г. привел к обесцениванию 
национальной валюты Марокко по отношению к доллару США. Воcстановле-
ние курса марокканского дирхама стало возможным благодаря ужесточению 
денежно-кредитной политики Банка аль-Магриб (Центрального банка Марок-
ко), а также постепенному снижению продовольственной и энергетической 
инфляции.

Несмотря на волатильность марокканского дирхама в 2022 г., колебания курса 
не превышали целевые показатели Центрального банка страны, установлен-
ные в пределах 5%. Таким образом, национальная валюта продемонстировала 
относительную устойчивость по сравнению с валютами соседних стран регио-
на. В связи с этим Министерство экономики и финансов, а также Центральный 
банк Марокко планируют продолжать курс на дальнейшую либерализацию, 
однако реформа будет проводиться более медленными темпами, чем были 
предложены МВФ.

Рис. 2. Динамика курсов российского рубля и марокканского дирхама к доллару США,  

декабрь 2010  г. — сентябрь 2023 г.

Источник: Банк международных расчетов, финансовый портал Investing.com

Примечание. Приведены среднемесячные показатели, за 100% взят курс на декабрь 2010 г.
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Декабрь 2010 г.
долл. США / марокканский дирхам: 8,33

Декабрь 2010 г.
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Сентябрь 2023 г.
долл. США / марокканский дирхам: 10,28
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долл. США / руб.: 97,97
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ВВП по ППС на душу населения Марокко в 2022 г. составил 9 899,7 долл. США, 
а к 2028 г., по прогнозам МВФ, достигнет 12 955,5 долл. США. Среднегодовые 
темпы роста в 2024–2029 гг. составят 3,26%.

http://Investing.com
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Уровень инфляции в 2022 г. стал максимальным с начала 1990-х гг. — 6,6%. Для 
сдерживания инфляционного давления правительство использовало неадрес-
ные субсидии, регулирование цен, а также ужесточение денежно-кредитной 
политики. Несмотря на эти меры, инфляция была крайне высокой на протяже-
нии всего 2022 г. и в начале 2023 г. К середине 2023 г. инфляционное давление 
начало ослабевать, но оставалось повышенным в продовольственной сфере.

По оценкам Центрального банка Марокко, инфляция по итогам 2023 г. состав-
ляет 6,2%, несколько снизившись по сравнению с 2022 г. Заметное снижение 
показателя ожидается в 2024 г. — до 3,8%. Принимая во внимание отложенное 
влияние более жестких монетарных мер, Центральный банк не планирует 
дальнейшего повышения процентной ставки, которая в марте 2023 г. достигла 
пика в 3%. Oxford Economics также оценивал высокий уровень инфляции — 6,5% 
по итогам 2023 г. с последующим снижением до 2,0% в 2024 г. В свою очередь, 
МВФ ожидает сокращения инфляционного давления до 6,3% в 2023 г. и затем 
до 3,5% в 2024 г. с последующим снижением показателя до 2,1% в среднесроч-
ной перспективе.

Источник: МВФ (World Economic Outlook)

Примечание. *Прогноз, оценочные данные за 2023 г. (по состоянию на 20.10.2023).

Рис. 3. Динамика инфляции и ВВП по ППС на душу населения, 2018 – 2028 гг., тыс. долл. США
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В структуре распределения доходов на долю первой (высокодоходной) группы 
приходится 47,0% доходов занятого населения, в то время как пятая (низкодо-
ходная) группа составляет 6,7%. По состоянию на 2022 г. уровень безработицы 
в Марокко оценивается в 10,5%.
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Волатильность экономической конъюнктуры и высокие уровни инфляции 
в первую очередь сказываются именно на низкодоходной части населения, так 
как доля продовольственных товаров в структуре расходов этой группы значи-
тельно выше, чем у высокодоходной группы. Согласно исследованию Всемир-
ного банка, меры правительства Марокко по регулировнию цен и предоставле-
ние неадресных субсидий позволили несколько смягчить негативное влияние 
инфляционного давления на наиболее уязвимые слои населения. Однако 
характер данных субсидий привел к тому, что большей частью льгот воспользо-
вались более обеспеченные граждане, так как в абсолютных значениях именно 
они являются основными потребителями субсидируемых товаров. Всемирный 
банк оценивает рост уровня бедности в Марокко на 2,5% в 2022 г. по причине 
высокой инфляции. Наблюдаемая ситуация может привести к увеличению со-
циального неравенства в стране.

Источник: Всемирный банк, МВФ, ООН

Примечание. Доходы рассчитаны по ППС с учетом курсовой разницы, чтобы показать 

фактическую покупательную способность для стандартной потребительской корзины.

Рис. 4. Среднемесячные доходы занятого населения по квинтильным (20%) группам, 2022 г., долл. США 
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Внешняя торговля продукцией АПК

В 2022 г. на долю сельскохозяйственного сектора Марокко пришлось око-
ло 10,7% ВВП и 34,6% рынка труда. Сальдо торгового баланса по продук-
ции АПК составило минус 1,9 млрд долл. США. Объем импорта увеличился 
с 5,1 млрд долл. США в 2013 г. до 10,1 млрд долл. США в 2022 г., в то вре-
мя как экспортные поставки в стоимостном выражении выросли с 4,3 

https://datahelpdesk.worldbank.org/knowledgebase/articles/1986160-what-are-quintiles#:~:text=When%20the%20values%20for%20an,%2D20%25%20of%20the%20range


19

Краткий обзор — Марокко 

до 8,2 млрд долл. США за аналогичный период. По сравнению с 2021 г. импорт 
увеличился на 27,1%, а экспорт — на 6,1%. Среднегодовые темпы роста в 2018–
2022 гг. составили 14,6% для импорта и 7,4% для экспорта.

В 2022 г. наибольшая доля экспорта в стоимостном выражении пришлась 
на свежие томаты (12,5%). В топ-3 экспортируемой продукции АПК в 2022 г. так-
же вошли моллюски (11,5%), изделия и консервы из рыбы (9,5%). В стоимостной 
структуре импорта продукции АПК Марокко в 2022 г. наибольшую долю зани-
мала пшеница, на которую пришлось 25,4% (чуть более 2,5 млрд долл. США). 
В топ-3 импортируемых позиций также вошли масло соевое (8,0%), сахар све-
кловичный и тростниковый (7,8%). Совокупно на топ-10 товарных категорий 
пришлось 61,3% стоимостного импорта продукции АПК Марокко. Прирост 
импорта относительно предыдущего года обусловлен значительным увеличе-
нием закупок пшеницы (на 60,9% или 967,9 млн долл. США), ячменя (в 3,8 раза 
или 233,4 млн долл. США) и соевого масла (на 24,8% или 159,6 млн долл. США). 
В динамике за пять лет наиболее выраженный прирост импорта проде-
монстрировала пшеница, поставки которой выросли в 2,6 раза: с 972,2 млн 
до 2,5 млрд долл. США.

Рис. 5. Внешняя торговля продукцией АПК Марокко, 2013–2022 гг., млрд долл. США

Источник: ITC Trade Map

Примечание. Коды ТН ВЭД 01–24.
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Наименование Млн долл. США Доля в стоимостном экспорте, %

Томаты свежие 1 028,2 12,5

Моллюски 943,8 11,5

Изделия и консервы из рыбы 783,8 9,5

Сахар свекловичный и тростниковый 433,8 5,3

Малина, ежевика, тутовая ягода  
(шелковица), логанова ягода, смородина  
и крыжовник

393,3 4,8

Рыба мороженая 382,5 4,6

Клюква, черника и прочие ягоды рода 
vaccinium (свежие)

290,9 3,5

Мандарины 287,2 3,5

Мука рыбная, непригодная в пищу 261,4 3,2

Фасоль 242,3 2,9

Прочие продукты 3 183,8 38,7

Итого 8 231,1 100,0

Табл. 1. Структура экспорта продукции АПК Марокко, 2022 г.

Краткий обзор — Марокко 

Источник: ITC Trade Map

Примечание. Коды ТН ВЭД 01–24.

Табл. 2. Структура импорта продукции АПК Марокко, 2022 г.

Наименование Млн долл. США Доля в стоимостном импорте, %

Пшеница 2 557,8 25,4

Масло соевое 802,0 8,0

Сахар свекловичный и тростниковый 782,6 7,8

Кукуруза 765,1 7,6

Жмых и шрот соевые 341,6 3,4

Ячмень 316,0 3,1
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1.2. Политические тенденции

Марокко — конституционная монархия. Королев-
ством правит династия Алауитов, ведущая свой род 
от пророка Мухаммеда. Король, который также имеет 
титул амир аль-муминин («повелитель правовер-
ных»), является главой государства. Он назначает 
премьер-министра, а впоследствии по рекомен-
дации премьер-министра — состав правительства. 
Законодательная власть представлена двухпалатным 
парламентом. Нижняя палата (палата представите-
лей) состоит из 395 членов. Из них 305 выбираются 
от своих округов, остальные 90 мест зарезервиро-
ваны на квоты: 60 — для женщин, 30 — для моло-
дежи. Верхняя палата (палата советников) состоит 
из 120 членов, представляющих регионы Марокко, 
отраслевые ассоциации, профсоюзы. Высший орган 
судебной власти — Кассационный суд.

Оценка рисков

Основной точкой нестабильности для королевства 
является неразрешенный конфликт в Западной  
Сахаре. Марокко контролирует 80% региона; остав-
шиеся 20% отделены от марокканской территории 
стеной и контролируются фронтом Полисарио.

Форма правления:  
конституционная  

монархия
 

Глава государства:  
король

Форма  
административно- 
территориального  

устройства:  
унитарное  

государство 

Правящая партия:  
Национальное  
объединение  

независимых (НОН)

Марокко

Продолжение табл. 2.

Наименование Млн долл. США Доля в стоимостном импорте, %

Чай 257,1 2,5

Финики 211,7 2,1

Кофе 154,3 1,5

Сыры 140,2 1,4

Прочие продукты 3 757,4 37,3

Итого 10 085,7 100,0

Источник: ITC Trade Map

Примечание. Коды ТН ВЭД 01–24.
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Западносахарский конфликт имеет существенное значение для Марокко. 
На территории региона сосредоточены значительные запасы фосфатов, кото-
рые королевство экспортирует как без обработки, так и в виде удобрений, что 
особенно актуально для Европы и африканских стран в силу перебоев с по-
ставками российских удобрений. Признание другими государствами сувере-
нитета Марокко над Западной Сахарой стало ключевой целью внешней по-
литики страны. В то же время это негативно отражается на отношениях  
с Алжиром.

Другой точкой риска для королевства выступает социально-экономическая 
и социально-политическая ситуация. На протяжении уже более десяти лет пра-
вительство не может справиться с безработицей, которая достигает 13%, а сре-
ди молодежи — 30%. При этом король и его окружение избегают общественной 
критики, возлагая ответственность за сложившуюся ситуацию на правитель-
ство и правящую партию. Следуя этой модели, королевство избежало серьез-
ных потрясений во время Арабской весны, допустив к власти исламистскую 
Партию справедливости и развития (ПСР). Однако победившие на выборах ис-
ламисты были загнаны в строгие политические рамки и не могли существенно 
влиять на проводимую правительством политику. Итогом этого стало массовое 
разочарование населения в ПСР и ее поражение на выборах в 2021 г.

В целом практика ориентации народного гнева против премьер-министра 
и правительства пока демонстрирует свою успешность, с учетом того, что кри-
тика короля в Марокко — уголовное преступление. Однако подобные полити-
ческие технологии не решают структурных проблем страны и в долгосрочной 
перспективе могут привести к массовым и антисистемным выступлениям 
по типу 2011 г.

Стоит отметить, что власти королевства комплексно подходят к развитию АПК. 
В 2020 г. Марокко приняло сельскохозяйственную стратегию Generation Green 
2020–2030, предусматривающую инвестиции в сельскохозяйственные иссле-
дования и разработки, а также поддержку зарождающегося сельского средне-
го класса. В последние годы, по данным агрегированных индексов, качество 
управления в королевстве растет. Данный рост связан в первую очередь с циф-
ровизацией государственных услуг, ставших более доступными для населения1.
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1.3. Демографические тенденции

По состоянию на 2022 г. численность населения Марокко — 36,7 млн человек. 
Среднегодовые темпы роста населения в 2015–2022 гг. — составляли 1%, но, как 
ожидается, в 2022–2050 гг. снизятся до 0,7%. Согласно прогнозам ООН, числен-
ность населения Марокко в 2050 г. достигнет 45 млн человек. Большинство жи-
телей страны проживает к западу от Атласских гор на побережье Атлантическо-
го океана. Доля городского населения составляет 64,6%. Наибольшая плотность 
населения отмечается в городах Касабланка, Рабат, Фес и Марракеш. Основные 
этнические группы в стране — арабы и берберы. 99% населения исповедует 
суннитский ислам.

Источник: Всемирный банк (Worldwide Governance Indicators)

Примечание. Индикаторы WGI используют шкалу со значениями от -2,5 до 2,5.

Рис. 6. Основные показатели качества государственного управления в Марокко в 2013–2022 гг.
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Рис. 7. Общая численность населения Марокко, прогноз до 2050 г., млн человек 

Источник: МВФ, ООН

Примечание. *Прогноз.
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На сегодняшний день Марокко находится в процессе очередного демографи-
ческого перехода. Несмотря на то, что рост населения продолжается, его тем-
пы постепенно замедляются за счет увеличения продолжительности жизни 
и снижения уровня рождаемости. При этом доля молодого населения до 25 лет 
остается существенной — около 42,4%. Ожидается, что именно эта группа ста-
нет драйвером роста потребительского спроса. Доля трудоспособного насе-
ления составляет примерно 65,7%, однако в стране остается высоким уровень 
безработицы — 10,5% в 2022 г. Существенной является проблема молодежной 
безработицы. Многие молодые люди заняты в теневом секторе экономики  
и не имеют доступа к социальным гарантиям и возможности защиты трудовых 
прав.
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1.4. Влияние тенденций 

на потребительский рынок страны 

Основные факторы, влияющие на потребительский рынок Марокко

• • Экономика Марокко ориентирована на развитие внешней торговли. Сек-
тор АПК является важной отраслью, в которой задействовано более 34% 
населения страны, однако объемы производства не обеспечивают по-
требности внутреннего рынка, что обусловливает зависимость от импорт-
ных поставок продовольственных и сельскохозяйственных товаров.

• • Спрос и предложение на потребительском рынке будут находиться под 
влиянием таких тенденций, как негативное отношение к ГМО-продук-
ции и приверженность экологичности, повышенный спрос на халяльные 
товары ввиду преобладания мусульманского населения, а также развитие 
индустрии гостеприимства и туризма.

Источник: ООН

Рис. 8. Население Марокко по полу и возрасту, 2022 г., млн человек
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• • Большая доля молодежи в структуре населения обусловливает откры-
тость потребителей к импортным продуктам питания, поскольку молодые 
люди положительно воспринимают инновации и следят за международ-
ными потребительскими трендами через социальные сети.

• • Стремительное увеличение числа работающих женщин дополнительно 
стимулирует спрос на готовую к употреблению продукцию, полуфабрика-
ты, консервы.

• • Активное развитие туризма, стабильный туристический поток и приток 
иностранцев стимулируют спрос на импортную продукцию.

• • Благодаря своей открытости для торговли и выгодному географиче-
скому положению страна стала важным региональным транспортно- 
логистическим хабом.

• • Соевое масло является второй после пшеницы статьей импорта про-
дукции АПК, а также основным видом растительного масла в структуре 
потребления Марокко.

• • По мере восстановления экономики и нормализации цен на мировых 
рынках ожидается дальнейший рост спроса на растительное масло.
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Расходы на конечное потребление

В 2022 г. размер расходов на конечное потребление на душу населения в Ма-
рокко составил 2 312,3 долл. США в постоянных ценах 2022 г. (+1,0% к 2021 г.). 
На продукты и безалкогольные напитки пришлось 783,4 долл. США (+0,9% 
к 2021 г.), а на растительное масло и жиры — 76,8 долл. США (+0,9% к 2021 г.). 
В структуре потребительских расходов 2022 г. общая доля продуктов пита-
ния и безалкогольных напитков составила 33,9%, тогда как растительные мас-
ла и жиры заняли 3,3%. К 2027 г. прогнозируется, что расходы на конечное 
потребление на душу населения достигнут 2 559,6 долл. США, из которых 
84,5 долл. США придется на растительные масла и жиры (3,3%).

Рис. 9. Расходы на конечное потребление на душу населения в постоянных ценах 2022 г., 

2018–2027 гг., долл. США

Источник: EMIS, Euromonitor International (Passport)

Примечание. *Прогноз, оценочные данные за 2023 г.; **без учета расходов на мясо  
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2.1. Объем и динамика рынка

Марокко входит в число крупнейших производителей оливкового масла 
в мире. Ежегодно в стране производится 150–200 тыс. тонн оливкового масла, 
основная часть которого потребляется на внутреннем рынке. До середины 
1990-х гг. в Марокко выращивались и перерабатывались значительные объемы 
подсолнечника (100–150 тыс. тонн в год). Сейчас сборы подсолнечника состав-
ляют менее 30 тыс. тонн в год. Кроме этого, в стране выращиваются небольшие 
объемы арахиса и рапса.

Объемы возделывания масличных, в первую очередь подсолнечника, стали 
быстро снижаться с 1996 г., после подписания Марокко соглашения о свобод-
ной торговле с США, когда в страну начались беспошлинные поставки соевых 
бобов. На фоне этого сельское хозяйство Марокко переключилось на выращи-
вание пшеницы, снизив объемы масличных в севообороте. Основные области 
выращивания масличных в стране традиционно находились на северо-западе 
(Касабланка — Сеттат, Рабат — Сале — Кенитра, Фес — Мекнес, Танжер —  
Тетуан — Эль-Хосейма, Бени-Меллаль — Хенифра) и в центре (Сус — Масса).

Маслозаводы были вынуждены переключиться на переработку сои. С 2006 
г. вступили в силу новые пункты соглашения о свободной торговле с США, 
по которым были отменены пошлины на соевое масло и соевый шрот. Также 
в 2000 г. вступило в силу соглашение о свободной торговле Марокко с ЕС. В ре-
зультате наступил кризис отрасли переработки масличных: доступность сырья 
снизилась, а конкуренция с импортными поставками растительного масла 
и шрота резко увеличилась.

В 2018–2022 гг. импорт соевых бобов Марокко составлял в среднем 50 тыс. тонн 
в год, в основном из США. В то же время импорт соевого шрота достигает 560–
590 тыс. тонн в год, из которых 60% приходится на США и 40% — на Аргентину.

Производство
 
По данным Министерства сельского хозяйства Марокко, на 2020 г. в стране 
действовали два маслозавода и пять предприятий по переработке масла. Один 
завод по переработке масла располагается в области Сус — Масса. Остальные 
мощности находятся в областях Касабланка — Сеттат и Фес — Мекнес.
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Производство соевого масла в Марокко в 2003–2008 гг. достигало 70–
80 тыс. тонн в год, после чего стало значительно сокращаться. Минималь-
ные объемы производства соевого масла были отмечены в 2017–2018 гг. — 
5,0 тыс. тонн по оценкам USDA. В 2022 г. этот показатель оценивался USDA 
в 13,0 тыс. тонн, что на 44% выше уровня 2021 г. Производство начало восстанав-
ливаться после кризисного для Марокко 2020 г.

Рис. 10. Области выращивания масличных культур в Марокко и распределение основных  

мощностей переработки масличных и масел в 2019/2020 г.*

Источник: Министерство сельского хозяйства Марокко

Примечание: *Сельскохозяйственный год.
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Источник: USDA

Примечание: *Сельскохозяйственный год.

Рис. 11. Производство соевого масла в Марокко, 2018/2019–2022/2023 гг.*, тыс. тонн
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Потребление

Потребление всех видов масел в Марокко, кроме оливкового, практически 
полностью обеспечивается импортными поставками. В 2022 г. импорт расти-
тельных масел и жиров составил 656,6 тыс. тонн, из которых 79,9% пришлось 
на соевое масло. По сравнению с 2020 г. снизились объемы импорта подсол-
нечного масла и выросли объемы импорта пальмового масла, а также прочих 
видов растительных масел и жиров, среди которых наибольший прирост при-
шелся на маргарин.
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Рис. 12. Структура импорта растительных масел и жиров Марокко по видам в натуральном 

выражении, 2018–2022 гг., тыс. тонн

Источник: ITC Trade Map
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В структуре потребления растительных масел и жиров Марокко на долю сое-
вого масла приходится более 70% в натуральном выражении. Причем самообе-
спеченность страны этим продуктом составляет менее 2%.

Показатель 2018 2019 2020 2021 2022

Ресурсы, всего 530,9 552,2 564,9 511,1 533,6

Производство 5,0 5,0 18,0 5,0 9,0

Импорт 525,9 547,2 546,9 506,1 524,6

Потребление, всего 530,9 552,2 564,9 511,1 533,6

Внутреннее потребление 522,8 545,7 538,4 480,3 501,4

Экспорт 8,1 6,6 26,5 30,9 32,2

Табл. 3. Баланс ресурсов соевого масла в Марокко, 2018–2022 гг., тыс. тонн

Источник: USDA, ITC Trade Map

Примечание. Без учета переходящих запасов.
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Потребление соевого масла в Марокко достигало 545,7 тыс. тонн в 2019 г., по-
сле чего уменьшилось на 1,3% в кризис 2020 г. и продолжило снижение в 2021 г. 
на фоне роста мировых цен на соевое масло. В 2022 г. объем потребления сое-
вого масла составил 501,4 тыс. тонн, что на 4,4% выше уровня 2021 г., но все еще 
ниже показателей предыдущих лет из-за дальнейшего роста цен на мировых 
рынках.

Источник: USDA, ITC Trade Map

Примечание. Без учета переходящих запасов.

Рис. 13. Потребление соевого масла в Марокко, 2018–2022 гг., тыс. тонн
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Потребление соевого масла на душу населения в 2022 г. составило 13,7 кг, 
в то время как рекордные показатели 2019–2020 гг. превышали 15,0 кг.
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Источник: USDA, ITC Trade Map

Примечание. Без учета переходящих запасов.

Рис. 14. Потребление соевого масла в Марокко на душу населения, 2018–2022 гг., кг в год
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Экспорт

Марокко экспортирует соевое масло в африканские страны — Сенегал, Маври-
танию, Анголу, Гвинею-Бисау. В 2022 г. 12,2 тыс. тонн соевого масла было по-
ставлено в Сирию.

Источник: ITC Trade Map

Примечание. Коды ТН ВЭД 150710, 150790.

Рис. 15. Экспорт соевого масла Марокко в натуральном и стоимостном выражении, 2013–2022 гг. 
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Основной объем экспорта соевого масла Марокко приходится на рафиниро-
ванное масло. Поставки сырого соевого масла на экспорт незначительны и со-
ставляют менее 1 тыс. тонн.

Рис. 16. Структура экспорта соевого масла Марокко по видам в натуральном выражении, 

2013–2022 гг., тыс. тонн

Источник: ITC Trade Map

Примечание. Коды ТН ВЭД 150710, 150790.
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Импорт

Марокко стабильно входит в десятку крупнейших импортеров соевого масла 
в мире. В 2022 г. объем импорта соевого масла составил 524,6 тыс. тонн, на сум-
му 802,0 млн долл. США. В стоимостном выражении показатель вырос почти 
в два раза по сравнению с 2020 г., в то время как в натуральном выражении 
снизился на 4,1%.
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Источник: ITC Trade Map

Примечание. Коды ТН ВЭД 150710, 150790.

Рис. 17. Импорт соевого масла Марокко в натуральном и стоимостном выражении, 2013–2022 гг. 
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Практически 100% объема импорта соевого масла приходится на сырое масло. 
Объемы импорта рафинированного соевого масла незначительны и в 2022 г. 
не превысили 1 тонны. Импортные пошлины на ввоз сырого соевого масла 
составляют 2,5%, в то время как на рафинированное — 40% и являются фактиче-
ски запретительными.

Рис. 18. Структура импорта соевого масла Марокко по видам в натуральном выражении, 

2013–2022 гг., тыс. тонн

Источник: ITC Trade Map

Примечание. Коды ТН ВЭД 150710, 150790.
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Рис. 19. Структура импорта соевого масла Марокко по видам в стоимостном выражении, 

2013–2022 гг., млн долл. США

Источник: ITC Trade Map

Примечание. Коды ТН ВЭД 150710, 150790.
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Основными поставщиками соевого масла на рынок Марокко выступают страны 
ЕС, среди которых лидирует Испания (в 2022 г. 44,9% общего объема импорта 
соевого масла в натуральном выражении или 235,4 тыс. тонн). Вторым крупным 
импортером соевого масла является Аргентина (33,4% или 175,4 тыс. тонн.). Сре-
ди других стран ЕС можно отметить Нидерланды, Италию, Францию и Порту-
галию, доли которых по итогам 2022 г. составили в натуральном выражении 5,4, 
5,1, 5,1 и 4,2% соответственно.
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№ Экспортер 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Доля 

в 2022 г., %

1 Испания 9,5 39,5 92,5 125,5 168,4 117,8 125,4 167,3 265,0 235,4 44,9

2 Аргентина 117,3 89,0 5,9 55,7 160,2 192,0 253,6 212,5 87,0 175,4 33,4

3 Нидерланды 11,6 21,8 47,0 64,0 62,7 142,0 76,0 14,0 12,0 28,4 5,4

4 Италия 4,5 4,0 — 9,0 10,0 12,0 24,8 15,3 34,8 26,9 5,1

5 Франция — 0,001 4,1 0,001 8,7 — 22,2 11,0 8,6 26,6 5,1

6 Португалия — 0,02 6,5 4,6 0,0 8,7 15,2 16,0 33,7 21,9 4,2

7 Германия 114,2 136,1 189,9 168,5 61,1 17,0 27,0 0,002 0,001 6,0 1,1

8 Египет 0,04 30,5 0,02 0,04 — 0,0 3,0 4,0 65,0 4,0 0,8

9 США 18,1 44,4 86,2 19,0 30,4 11,8 — 100,7 — — —

10 Россия — 49,5 — 6,0 — 16,0 — — — — —

Прочие 
страны

95,4 22,0 16,3 0,001 — 8,5 0,001 6,0 — — —

Итого 370,7 437,0 448,3 452,3 501,7 525,9 547,2 546,9 506,1 524,6 100,0

Табл. 4. Импорт соевого масла Марокко по странам в натуральном выражении, 2013–2022 гг., тыс. тонн

Источник: ITC Trade Map

Примечание. Коды ТН ВЭД 150710, 150790.
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Рис. 20. Импорт соевого масла Марокко по странам в натуральном выражении, 2013–2022 гг., тыс. тонн

Источник: ITC Trade Map

Примечание. Коды ТН ВЭД 150710, 150790.
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№ Экспортер 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
Доля 

в 2022 г., %

1 Испания  11,2  36,7  69,1  99,2  136,2  91,9  87,7  123,8  337,2 366,7 45,7 

2 Аргентина  116,1  78,7  4,2  44,2  124,7  142,7  174,2  156,3  114,3  271,4 33,8 

3 Италия  5,6  3,8  —    6,8  8,8  9,3  17,7  12,3  37,1  42,7 5,3 

4 Нидерланды  13,7  19,8  36,6  49,1  51,1  110,0  54,6  11,5  13,9  39,4 4,9 

5 Франция 0,001 0,003  3,3 0,002  6,5  —    15,3  8,0  9,2  36,6 4,6 

6 Португалия  —    0,03  5,3  3,4  0,0  6,7  10,8  12,0  40,4  30,9 3,9 

7 Германия  115,6  121,1 139,6  132,8  51,7  13,5  20,1  0,01 0,004  8,2 1,0 

8 Египет  0,1  26,6  0,0  0,1  —    0,1  2,3  2,9  90,2  5,9 0,7 

9 США  21,8  38,9  66,4  14,0  25,9  8,7  —    81,0  —    —    —   

10 Россия  —    45,4  —    4,6  —    13,0  —    —    —    —    —   

Прочие 
страны

 95,4  20,3  9,9 0,003  —    6,4 0,003  3,9 0,001 —   —   

Итого 379,6 391,4 334,4 354,1 405,0 402,4 382,6 411,7 642,4 802,0 100,0

Табл. 5. Импорт соевого масла Марокко по странам в стоимостном выражении, 2013–2022 гг.,  

млн долл. США

Источник: ITC Trade Map

Примечание. Коды ТН ВЭД 150710, 150790.

По результатам 2022 г. доля Испании в общем объеме импорта соевого масла 
в стоимостном выражении достигла 45,7% ( 366,7 млн долл. США). Импорт сое-
вого масла из Аргентины составил 33,8% на сумму 271,4 млн долл. США.
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Рис. 21. Импорт соевого масла Марокко по странам в стоимостном выражении, 

2013–2022 гг., млн долл. США

Источник: ITC Trade Map

Примечание. Коды ТН ВЭД 150710, 150790.
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Средняя импортная цена на соевое масло в 2022 г. составила 1 529 долл. США 
за тонну, что на 20% выше уровня 2021 г. и в два раза выше показателей 2020 г. 
Цены поставок из Италии были на 4% выше средней. Поставки из Португалии, 
Нидерландов, Франции и Германии оказались на 7,6, 9,3, 9,9 и 10,4% дешевле 
средней цены соответственно.

Табл. 6. Средняя импортная цена на соевое масло по странам-экспортерам, 2013–2022 гг., долл. США / 

тонна

Источник: ITC Trade Map

Примечание. Коды ТН ВЭД 150710, 150790.

Экспортер 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Отклонение 
от средней цены

 в 2022 г., %

Средняя 
цена

 1 024  896  746  783  807  765  699  753  1 269  1 529 —

Италия  1 251  935 —  753  881  777  712  810  1 065  1 589 4,0 

Испания  1 171  930  747  791  809  780  699  740  1 272  1 558 1,9 

Аргентина  989  884  713  794  778  743  687  736  1 314  1 548 1,2 

Египет  1 881  872  1 474  1 372 —  1 261  757  726  1 388  1 467 -4,1 

Португалия —  1 130  811  736  1 023  773  712  747  1 199  1 413 -7,6 

Нидерланды  1 185  907  779  767  815  774  718  821  1 156  1 387 -9,3 

Франция — —  812 —  744 —  689  723  1 081  1 377 -9,9 

Германия  1 012  890  735  788  846  794  744 — —  1 369 -10,4 

США  1 206  876  771  737  851  740 —  804 — — —

Россия —  916 —  761 —  812 —  —   — — —
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Табл. 7. Основные страны — экспортеры соевого масла на рынок Марокко в 2022 г.

№ Экспортер
Доля в импорте 
в стоимостном  
выражении, %

Общая характеристика

1

ЕС:
Испания
Италия
Нидерланды
Франция
Португалия
Германия

65,4

45,7
5,3
4,9
4,6
3,9
1,0

• • ЕС производит соевое масло в основном из импортного 
сырья, собственное производство соевых бобов покры-
вает около 15% потребления.

• • Основными поставщиками соевых бобов в ЕС являются 
Бразилия и США.

• • Получаемые при переработке объемы соевого шрота 
составляют всего 40% от потребности ЕС. По оценкам 
USDA, потребление соевого шрота ЕС составляет  
25–30 млн тонн в год.

• • Получаемые объемы соевого масла превышают потреб-
ности ЕС, излишки отправляются на экспорт

2 Аргентина 33,8

• • Аргентина — крупнейший мировой экспортер соевого 
масла, в 2022 г. объем экспорта составил 3,4 млн тонн, 
на сумму 5,1 млрд долл. США.

• • Более половины производимого в стране соевого масла 
отправляется на экспорт

Источник: ITC Trade Map , открытые источники данных

Примечание. Коды ТН ВЭД 150710, 150790.

2.2. Потребительские предпочтения

Особенности и традиции потребления

Соевое масло — наиболее популярное растительное масло в Марокко

Жители Марокко активно используют пищевые масла в кулинарии. Здесь рас-
пространены соевое, подсолнечное и смеси разных видов масел с преоблада-
нием соевого либо подсолнечного. При этом соевое масло — самое доступное 
по цене и поэтому наиболее популярно среди марокканцев. В структуре потре-
бления растительных масел и жиров доля соевого масла в натуральном выра-
жении достигает 70%.

Основными рынками пищевых масел в Марокко выступают Касабланка —  
Сеттат, Марракеш — Сафи и Фес — Мекнес. Эти регионы в 2020 г. обеспечили 
около 70% местного потребления.
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Соевое масло широко используется в марокканской кухне

Современная марокканская кухня формировалась под влиянием арабских, 
берберских, андалузских и средиземноморских кулинарных традиций. Излю-

бленными блюдами в стране являются кускус (пшеничная крупа с мясом и ово-
щами) и тажин (блюдо из мяса и овощей, тушеных в одноименном горшке), для 
приготовления которых необходимо растительное масло. При этом к середине 
XX в. оливковое масло, которое традиционно использовалось в национальной 
кухне, было постепенно заменено на более дешевое импортное, главным об-
разом соевое2. Cоевое масло применяется марокканскими семьями для приго-
товления множества блюд — от тушеного мяса и овощей до домашних пирож-

ных и печенья. Соевое масло — один из важных ингредиентов для домашней 
кулинарии в священный месяц Рамадан. В этот период его потребление значи-
тельно возрастает.

Соевое масло в составе традиционных блюд Марокко

К традиционным блюдам, для приготовления которых используется соевое 
масло, относятся:

• • марокканский салат (овощной салат со специями и лимонной цедрой);

• • кускус с мясом и овощами (пшеничная крупа с мясом и овощами  
в специях);

• • тажин из курицы (тушеная курица с картофелем, оливками и специями);

• • тажин из рыбы (белая рыба с овощами и специями);

• • тажин из мяса (телятина с черносливом, орехами, медом и специями);

• • кускус в соусе тефая (пшеничная крупа с говядиной в сладком соусе  
из карамелизованного лука, изюма и корицы);

• • рфисса (тушеная курица с чечевицей либо пшеничной крупой  
и специями). 

Высокий спрос на соевое масло в пищевой и перерабатывающей  
промышленности

Соевое масло наиболее широко (по сравнению с другими маслами) исполь-
зуется в секторе пищевой промышленности Марокко. Согласно данным наци-
онального Совета по конкуренции, 78% потребления рафинированных масел 
в стране приходится на домохозяйства, еще 22% — на пищевую и перерабаты-
вающую промышленность, включая изготовление рыбных консервов, печенья, 

2 Le Maroc renoue avec l'huile d'olive, un pari incertain. LÉxpress. 2015. 

https://conseil-concurrence.ma/cc/wp-content/uploads/2021/12/Avis-du-Conseil-de-la-Concurrence-Avis-3.A.21-FR.pdf
https://www.lexpress.fr/styles/le-maroc-renoue-avec-l-huile-d-olive-un-pari-incertain_1684476.html
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соусов, приправ и маргарина. Кроме того, соевое масло — единственное рас-
тительное масло, применяемое в местном птицеводстве, а именно в производ-
стве кормов для домашней птицы.

Тенденции в потреблении

Повышение ценовой чувствительности марокканских потребителей

По данным Euromonitor International, в среднесрочном периоде на потре-
бление в Марокко могут оказать отрицательное воздействие быстрые темпы 
роста инфляции и экономическая неопределенность. В то же время указанные 
обстоятельства будут поддерживать спрос на соевое масло вследствие его 
низкой стоимости. В 2022 г. соевое масло стало самой быстрорастущей катего-
рией из всех пищевых масел на марокканском рынке: его розничные прода-
жи увеличились на 10%. Ожидается, что в будущем эта тенденция сохранится 
на фоне роста цен за единицу продукции. Кроме того, станут востребованны-
ми комбинированные растительные масла, изготовленные из смеси соевого 
и подсолнечного масла с добавлением других недорогих масел. Вследствие 
повышения ценовой чувствительности местных потребителей увеличивается 
спрос на товары собственных торговых марок, а также оптовые наборы либо, 
напротив, упаковки меньшего размера (например, компания Les Huileries de 
Oued Souss представила соевое масло Lio в бутылках по 250 мл). При этом 
в условиях быстрых темпов роста инфляции марокканские потребители будут 
организовывать неформальные оптовые закупки оливкового масла в период 
сбора урожая, что может в некоторой степени сдерживать востребованность 
соевого масла в стране.

Риски уменьшения спроса на импортное масло из-за политики снижения 
зависимости от импорта и предпочтений марокканцев

Правительство Марокко проводит политику по снижению зависимости от им-
порта растительных масел за счет развития местного производства. В частно-
сти, в 2022 г. были отменены импортные пошлины на соевые бобы, семена под-
солнечника и рапс, а также объявлено о намерении к 2030 г. удвоить площади, 
отведенные под выращивание семян масличных культур.

Традиционно марокканские потребители склонны отдавать предпочтение 
местным брендам и локально произведенным товарам: согласно данным 
опросов3, в 2022 г. 60% марокканцев заявляли о своем выборе в пользу продук-
ции местного производства. Кроме того, жители страны в целом не слишком 
лояльны к брендам крупных транснациональных компаний. Так, в 2018 г. в от-
вет на рост цен был организован бойкот продукции ряда корпораций, от ко-

3 Morocco: Buying and Selling. Stanbic Bank Ghana. 2022. 

https://www.tradeclub.stanbicbank.com/portal/en/market-potential/morocco/marketing
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4 Morocco consumer boycott has big business in its sights. Reuters. 2018.
5 Moroccan Consumers Call to Boycott Cooking Oil Price Hikes. Morocco World News. 2021. 
6 Survey: 75% of Moroccans’ Consumer Behaviors Changed Amid COVID-19 Pandemic. Morocco World 

News. 2022

торого понесли серьезные убытки Centrale Danone, Afriquia Gaz и др.4 В 2021 г. 
марокканские потребители также призывали бойкотировать производителей 
пищевых масел на фоне резкого роста цен5. Таким образом, развитие местного 
производства растительных масел в среднесрочной перспективе может сдер-
живать потребление импортного соевого масла в Марокко.

Повышение внимания к здоровому питанию может привести  
к переключению потребителей на премиальные пищевые масла

Несмотря на значительное инфляционное давление, марокканские потребите-
ли проявляют интерес к теме здорового образа жизни и экологии. Согласно ре-
зультатам опросов6, 75% марокканцев заявляют о том, что пандемия COVID-19 
изменила их потребительское поведение в пользу правильного питания, при 
этом 91% респондентов считают важным внимание брендов к защите окружаю-

щей среды. По данным Euromonitor International, в будущем это может вызвать 
увеличение спроса на премиальные виды масел, главным образом на оливко-
вое, что негативно скажется на потреблении соевого масла. В то же время при 
выборе соевого масла потребители, вероятно, будут отдавать предпочтение 
продукции, на упаковках которой подчеркивается высокое содержание полез-
ных веществ, а также брендам, ориентированным на ответственное производ-
ство. Производители соевого масла (например, компания HSB) уже реализуют 
эти принципы в продвижении своих продуктов.

Среднесрочные прогнозы

До 2027 г. включительно ожидается среднегодовой темп роста розничных 
продаж соевого масла в постоянных ценах на уровне 5,8%. Согласно данным 
Euromonitor International, увеличению спроса на растительные масла в Ма-
рокко будут способствовать экономический рост, урбанизация, повышение 
уровня располагаемого дохода местных жителей (по прогнозам, валовый доход 
на душу населения в Марокко к 2040 г. вырастет на 58%), а также значительный 
приток денежных переводов и иностранных инвестиций. Важными драйве-
рами роста рынка растительных масел станут увеличение потоков въездного 
туризма и развитие сектора HoReCa.

https://www.reuters.com/article/morocco-protests/morocco-consumer-boycott-has-big-business-in-its-sights-idUSL5N1SP35Z/
https://www.moroccoworldnews.com/2021/02/336086/moroccan-consumers-call-to-boycott-cooking-oil-price-hikes 
https://www.moroccoworldnews.com/2022/10/352084/survey-75-of-moroccans-consumer-behaviors-changed-amid-covid-19-pandemic 
https://www.hsbmaroc.com/en/produits/cooking-oil-lio/
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7 Le Maghreb doit renforcer son autonomie en huiles et protéines végétales. L’économiste. 2021. 
8 https://clck.ru/3Apt55
9 Le Maroc renoue avec l'huile d'olive, un pari incertain. LÉxpress. 2015. 

Товары-субституты

Субститутами соевого масла на марокканском рынке являются другие виды 
растительных масел, главным образом подсолнечное. Внутреннее произ-
водство подсолнечного, а также рапсового масла считается перспективным 
и поощ ряется государством7. Потенциальным заменителем соевого масла вы-
ступает оливковое, которое марокканские домохозяйства приобретают оптом 
в неупакованном виде во время сбора урожая.

Хороший урожай оливкового масла в стране негативно влияет на продажи 
фасованных растительных масел. В 2021 г., по данным ФАО, Марокко выступало 
четвертым в мире потребителем оливкового масла (после ЕС, США и Турции), 
а в 2022 г. заняло 10-е место8 среди крупнейших экспортеров оливкового мас-
ла в мире (в натуральном выражении). По мнению марокканских экспертов9, 
поощрение потребления оливкового масла домохозяйствами Марокко помо-
жет снизить высокую зависимость страны от импортных растительных масел, 
но не приведет к полной замене импорта, поскольку оливковое масло является 
слишком дорогим для большинства жителей страны.

2.3. Торгово-распределительная

сеть

Марокко входит в число крупнейших мировых производителей оливкового 
масла, однако наиболее востребованные виды растительных масел в стране — 
соевое и подсолнечное. Большая часть соевого масла реализуется через сектор 
розничной торговли (около 80%, из которых 8% приходится на электронную тор-
говлю) и используется для домашнего приготовления пищи. Гораздо меньшие 
объемы потребляются в секторе HoReCa (15%) и в пищевой промышленности 
(5%).

Розничная торговля

Марокко импортирует большие объемы сырья для производства пищевых ма-
сел, и стоимость продукции в полной мере отражает колебания цен на мировом 
рынке, что значительно сказывается на покупательной способности населения. 
На фоне общего роста цен и стремления потребителей к экономии в секторе 
розничной торговли повышается спрос на соевое масло, поскольку оно более 
доступно по цене в сравнении с оливковым и подсолнечным.

https://www.leconomiste.com/publi-redactionnel/le-maghreb-doit-renforcer-son-autonomie-en-huiles-et-proteines-vegetales
https://clck.ru/3Apt55
https://www.lexpress.fr/styles/le-maroc-renoue-avec-l-huile-d-olive-un-pari-incertain_1684476.html
https://www.fao.org/faostat/en/#data/FBS
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Большую часть розничного сектора занимают традиционные торговые точки: 
бакалейные лавки, рынки и базары, а также фермерские мясные, рыбные и мо-
лочные магазины. Всего в Марокко насчитывается свыше 45 тыс. подобных тор-
говых точек. Зачастую в них не представлена импортная продукция, а постав-
щиками являются крупные сетевые магазины либо местные дистрибьюторы.

Современные розничные сети находятся преимущественно в Касабланке, 
Рабате и других крупных городах. Основной формат — супермаркеты, в том 
числе дискаунтеры (обычно по несколько магазинов на жилой район). Круп-
ные гипермаркеты, как правило, расположены на окраинах городов, мароккан-
цы совершают там покупки один-два раза в неделю. В стране около 3 тыс. се-
тевых розничных магазинов, которые привлекают потребителей широким 
ассортиментом товаров импортного и местного производства, продукцией 
под собственными торговыми марками, а также различными промоакциями 
и скидками.

Важно отметить, что, несмотря на активное развитие современной розницы, 
в последние два года все больше марокканцев отдают предпочтение традици-
онным продуктовым магазинам. Это в первую очередь связано со снижением 
покупательной способности населения из-за роста продуктовой инфляции. 
Традиционные продуктовые магазины выигрывают у современных ретейле-
ров за счет более доступных цен и возможности приобрести товары в кредит. 
Удобное расположение торговых точек дополнительно стимулирует продажи 
растительных масел через этот канал.

Производители адаптируют ассортимент продукции с учетом актуальных 
трендов, а розничные сети берут часть издержек на себя, чтобы поддерживать 
уровень цен и снизить финансовую нагрузку на потребителей. Так, компании 
Lesieur Trois Grains и Olior представили комбинированный продукт, состоящий 
из соевого, подсолнечного и рапсового масел. Растительные масла на основе 
сои, такие как Lio и Lousra, также завоевывают популярность благодаря их на-
личию во многих точках розничной торговли и сравнительно низким ценам. 
Кроме того, производители стали выпускать масло в маленьких упаковках — 
по 250 мл.

В 2023 г. через каналы розничной торговли в Марокко было реализовано 
116,9 тыс. тонн соевого масла на 252,3 млн долл. США, что на 0,9% в натура-
льном и 8,1% в стоимостном выражении выше показателей 2022 г. Средне-
годовые темпы роста продаж за 2018–2023 гг. составляли 0,6% в натуральном 
и 3,4% в стоимостном выражении.
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Рис. 22. Розничные продажи соевого масла в Марокко в натуральном выражении, 2018–2023 гг.,  

тыс. тонн

Источник: EMIS, Euromonitor International
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Рис. 23. Розничные продажи соевого масла в Марокко в стоимостном выражении, 2018–2023 гг.,  

млн долл. США

Источник: EMIS, Euromonitor International
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Наиболее популярный в Марокко канал реализации растительного масла, 
в том числе соевого, — небольшие бакалейные магазины: в 2023 г. на их долю 
пришлось 90,7% розничных продаж данной товарной категории. Доли гипер- 
и супермаркетов существенно ниже — 6,1 и 2,6% соответственно. Объемы про-
даж в остальных типах магазинов незначительны.

Источник: EMIS, Euromonitor International

Рис. 24. Структура розничных продаж растительных масел в Марокко по типам магазинов, 2023 г., %

Небольшие 
бакалейные 
магазины

Гипермаркеты
Супермаркеты — 2,6%

Дискаунтеры — 0,6%

Прочие магазины — 0,003%

90,7%

6,1%

Табл. 8. Цены на соевое масло в розничных сетях Марокко

Источник: данные сайтов сетевых магазинов Марокко (Marjane, Atacadão)

Бренд Страна происхождения Упаковка, мл
Цена, долл. США

за упаковку за 1 л

Khayrat Марокко 150 4,5 30,0

Emile Noel Франция 500 7,8 15,6

Продукция реализуется в пластиковых и стеклянных бутылках объемом 
от 150 мл. Наценка на соевое масло для реализации в розничных сетях состав-
ляет от 30%.

https://www.marjane.ma/
https://atacadaomaroc.ma/
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Ключевые игроки

Крупнейшие розничные сети в Марокко по объемам продаж: Marjane Holding 
(6,2% рынка страны), Carrefour (4,8%), SNI Societé Nationale d'Investissement (1,5%), 
Groupe Chaabi (0,8%), BİM Birlesik Magazacilik (0,6%), Akwa Group (0,2%). На долю 
топ-6 розничных операторов в 2022 г. пришлось всего 14% рынка Марокко.

Источник: EMIS, Euromonitor International

Рис. 25. Ведущие розничные сети в Марокко по объемам продаж в стоимостном выражении, 2022 г., %
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Marjane — крупнейшая сеть гипер- и супермаркетов в Марокко. На рынке 
с 1990 г. Насчитывает более 150 магазинов в 30 городах страны. Ассортимент 
превышает 10 тыс. наименований. Действует собственное приложение по элек-
тронной торговле и экспресс-доставке. Помимо продуктов питания компания 
реализует предметы личной гигиены, товары для дома, электронику и бытовую 
технику.

Carrefour — французская мультинациональная корпорация розничной торгов-
ли, одна из крупнейших в мире сетей гипермаркетов. Основана в 1958 г. Сеть 
насчитывает более 12 тыс. магазинов, расположенных в Европе, Бразилии, Ар-
гентине, Северной Африке, Азии и работающих под разными брендами. В Ма-
рокко действует свыше 100 торговых точек, оператором выступает торговый 
холдинг Groupe LabelVie.

https://www.marjane.ma/
https://www.carrefourmaroc.ma/
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Aswak Assalam — сеть супермаркетов, работает в крупных городах Марокко. 
Основана в 1998 г. Всего действует 13 точек розничной торговли. Общая торго-
вая площадь составляет 49 тыс. м2, ассортимент превышает 70 тыс. наименова-
ний, число клиентов — более 50 тыс. человек в день. Магазины сети реализуют 
продукты питания, напитки, товары повседневного спроса, одежду, товары для 
дома и др.

BİM — турецкая торговая сеть. На рынке Марокко с 2009 г. Управляет более 
550 торговыми точками в стране. Ориентирована на низкий ценовой сегмент, 
представлена преимущественно магазинами шаговой доступности. Основу 
ассортимента составляют турецкие товары.

Atacadão — розничная и мелкооптовая сеть. Имеет 12 торговых точек в Марок-
ко. Входит в Groupe LabelVie. Ассортимент превышает 7 тыс. наименований 
и включает продукты питания и товары повседневного спроса. Торговая сеть 
ориентирована на низкий ценовой сегмент, действует система скидок на опто-
вые продажи.

Оптовая торговля

Многие небольшие частные магазины закупают растительное масло на опто-
вых рынках либо у производителей напрямую, а также у крупных розничных 
сетей. Сетевые ретейлеры редко импортируют продукцию самостоятельно 
и приобретают ее у местных импортеров и дистрибьюторов. Заведения обще-
ственного питания пользуются услугами дистрибьюторов. При этом популярны 
также оптовые рынки.

Табл. 9. Цены на соевое масло в секторе оптовой торговли в Марокко

Источник: данные сайтов оптовых продавцов Марокко (Prima Foods Service)

Страна происхождения Цена за 1 л, долл. США

Марокко 6,4

Испания 8,6

Продукция реализуется в пластиковых бутылках объемом от 1 л по несколько штук.

Ключевые игроки

Prima Foods Service — дистрибьютор продуктов питания. Ассортимент включает 
молочную продукцию, кондитерские изделия, пищевые масла (соевое, оливковое, 
подсолнечное, кунжутное), крупы, замороженные продукты, напитки.

https://www.aswakassalam.com/
https://www.bim.ma/default.aspx
https://atacadaomaroc.ma/
https://primafoods.ma/
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Yam Distribution — многопрофильный дистрибьютор. На рынке с 2012 г. Ассор-
тимент превышает 7 тыс. наименований и включает продукты питания (в том 
числе масложировую продукциюи импортного и местного производства), на-
питки, товары повседневного спроса, товары для дома.

Prochimag — многопрофильный импортер и дистрибьютор. На рынке с 1984 г. 
Специализируется на продуктах питания (включая пищевые масла), продукции 
химической промышленности и фармацевтических товарах.

Miamland — французская дистрибьюторская компания. Реализует продукты 
питания через сеть филиалов в странах ЕС, Африки, Ближнего Востока и Ла-
тинской Америки. В ассортименте широко представлены пищевые масла, в том 
числе соевое.

Электронная торговля

Электронная торговля активно развивалась в стране еще до начала пандемии 
COVID-19: многие марокканцы оценили удобство доставки товаров и продук-
тов на дом, а интернет стал доступным и более скоростным. Ретейлеры, в пер-
вую очередь Jumia Technologies, вложили значительные средства в создание 
инфраструктуры для электронной коммерции в стране. Во время пандемии 
в 2020 г. прирост рынка онлайн-торговли достиг максимальных значений.

Основным фактором, препятствующим более активному развитию данного сег-
мента, выступает рост числа традиционных магазинов, которые, как правило, 
имеют удобное расположение и не требуют много времени для совершения 
покупки. Большинство потребителей, особенно представители старшего поко-
ления, предпочитают делать покупки в офлайн-магазинах из-за возможности 
посмотреть товар, а также поторговаться, например на рынках. Чтобы выиграть 
в конкурентной борьбе, многие маркетплейсы проводят различные акции: 
предлагают бесплатную доставку при покупке от определенной суммы, разы-
грывают призы за покупку конкретных товаров.

Продажи соевого масла через канал электронной торговли в Марокко за 2023 г. 
оцениваются в 19,6 млн долл. США (-73,4% к 2022 г.). После стремительного ро-
ста продаж в 2018–2020 гг. с 2021 г. объемы реализации в секторе электронной 
коммерции стали снижаться.

https://yamdistribution.com/
https://www.prochimag.ma/
https://www.miamland.com/grossiste-distributeur-pays-maroc/
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Рис. 26. Онлайн-продажи соевого масла в Марокко в стоимостном выражении, 2018–2023 гг.,  

млн долл. США

Источник: EMIS, Euromonitor International
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Табл. 10. Цены на соевое масло на электронных площадках Марокко

Бренд Страна происхождения Упаковка, л
Цена, долл. США

за упаковку за 1 л

Oleor Марокко 1 1,6 1,6

Oleor Марокко 5 7,9 1,6

Emile Noël Франция 0,5 7,8 15,6

Источник: данные электронных площадок Марокко (MyMarket.ma)

Продукция реализуется в пластиковых и стеклянных бутылках объемом 
от 150 мл. Наценка на соевое масло для реализации на электронных площадках 
составляет от 30%.

Ключевые игроки

Glovo — испанская технологическая компания, управляет сервисом доставки 
продуктов питания (действует в качестве приложения). Присутствует на рын-
ке 25 стран Европы, Западной Азии и Африки. В Марокко охватывает более 
10 крупнейших городов.

https://www.mymarket.ma/en
https://glovoapp.com/ma/en/
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MyMarket.ma — электронная площадка и сервис доставки продуктов питания. 
Действует с 2016 г. Зона охвата составляет более 120 городов Марокко. Ассорти-
мент включает продукты питания, напитки, товары для дома, бытовую технику 
и электронику.

Сектор HoReCa

Ресторанный сектор в Марокко стабильно развивается, число игроков на рын-
ке растет. Популярностью пользуются как местные традиционные заведения, 
так и международные сети кафе и фастфуд-ресторанов. Pizza Hut, Dominos, 
McDonalds, Burger King и KFC представлены в крупных городах Марокко (в Ка-
сабланке, Рабате, Марракеше, Танжере) и являются одними из основных по-
требителей растительных масел. Фастфуд-заведения применяют растительные 
масла в основном для фритюра и обжарки мясных и рыбных блюд. Рестораны 
и кафе, особенно те, которые позиционируют себя как премиальные, стараются 
закупать качественное растительное масло известных брендов, чтобы поддер-
живать свой имидж. Как правило, в ресторанах используют соевое масло для 
обжарки и приготовления горячих блюд, в то время как оливковое масло слу-
жит основой для заправок салатов и закусок.

В 2023 г. потребление соевого масло в секторе HoReCa составило 22,2 тыс. тонн 
(+2,8% к 2022 г.). Это стало рекордным показателем с 2018 г. По прогнозам, рост 
сохранится в связи с развитием сектора. Среднегодовые темпы роста за 2018–
2023 гг. составили 2,4%.

Рис. 27. Потребление соевого масла в секторе общественного питания в Марокко в натуральном 

выражении, 2018–2023 гг., тыс. тонн

Источник: EMIS, Euromonitor International
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https://www.mymarket.ma/en
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Наценка на соевое масло для реализации в секторе общественного питания 
составляет от 30%.

Ключевые игроки

Al-Mawarid Food Company — оператор сетей быстрого питания на Ближнем 
Востоке и в Северной Африке. Управляет сетью пиццерий Pizza Hut в Марокко 
через дочернюю компанию Mawarid Marocaine. Сеть включает более 50 заведе-
ний в 11 городах страны.

Alamar Foods Сompany — оператор сети Domino’s Pizza в странах MENA. 
Управляет 608 ресторанами быстрого питания в 16 странах. В Марокко открыто 
свыше 20 точек. Также является оператором сети Dunkin.

Olayan Saudi Holding — крупная инвестиционная компания и многопрофиль-
ный холдинг. Основана в Саудовской Аравии, на рынке более 75 лет. Осущест-
вляет деятельность в таких секторах, как ресторанный бизнес, торговля и сбыт 
продуктов питания, энергетика, IT и медицина. Через дочернюю компанию First 
Food Service управляет франшизами ресторанов Burger King, Texas Chicken, 
Buffalo Wild Wings и Turnstone на Ближнем Востоке и в Северной Африке.

La Mamounia — отель, расположен в бывшем дворце XII в. в Марракеше. От-
крыт в 1923 г. На территории отеля действуют четыре ресторана итальянской 
и французской кухни, а также пять баров.

Пищевая промышленность

Спрос на соевое масло в секторе пищевой промышленности Марокко обеспе-
чивают в основном производители маргарина, кондитерских изделий, соусов 
и консервов. При этом в последние два года они также стали чаще использо-
вать более бюджетное соевое масло ввиду нестабильных цен на подсолнеч-
ное. Важно отметить, что, несмотря на набирающую популярность тенденцию 
здорового питания и меры по предотвращению распространения сахарного 
диабета и ожирения, спрос на кондитерские изделия и соусы находится на вы-
соком уровне. При этом многие марокканцы, особенно молодежь, стали уде-
лять повышенное внимание составу продукции, выбирая товары без трансжи-
ров, с пониженным содержанием сахара. Потребители больше интересуются 
обогащенными витаминами функциональными продуктами и полезными для 
здоровья ингредиентами.

Крупнейшие производители продуктов питания, формирующие спрос на сое-
вое масло: Margafrique, Lesieur Cristal, Mondelez Maroc, Unilever Maghreb и VMM. 
Эти компании — лидеры в сфере производства и реализации соусов, маргари-
на, кондитерских изделий и прочих товаров массового потребления.

https://pizzahutmaroc.ma/
https://www.alamar.com/
https://www.oshco.com/our-businesses/restaurants/
https://mamounia.com/en/
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Ключевые игроки

VMM (Vinaigrerie Moutarderie du Maroc) — крупный производитель продук-
тов питания в Марокко. Компания основана в 1969 г. Штаб-квартира находится 
в Касабланке. Ассортимент включает соусы, джемы, рыбные полуфабрикаты, 
консервированные овощи.

Margafrique — компания, специализирующаяся на производстве, сбыте и про-
движении продуктов питания. Один из крупнейших производителей маргари-
на в стране. Также изготавливает сыры и кондитерские изделия. Штаб-кварти-
ра расположена в Касабланке.

Lesieur Cristal — один из крупнейших производителей и переработчиков 
масложировой продукции в Марокко. На рынке более 80 лет. Принадлежит 
французскому агропромышленному холдингу Avril Group. Компания управляет 
тремя производственными площадками в Марокко и двумя заводами в Сенега-
ле и Тунисе. Lesieur Cristal реализует подсолнечное, соевое, оливковое и рапсо-
вое масла под 12 различными брендами.

Mondelez Maroc — представительство одного из крупнейших мировых произ-
водителей кондитерских изделий Mondelez в Марокко. До 2014 г. холдинг был 
представлен в стране компаниями Kraft Foods Maroc и Biscuiterie Industrielle 
du Moghreb (BIMO), которые впоследствии были реорганизованы в единую 
компанию Mondelez Maroc. Компания управляет двумя производственными 
площадками на территории Марокко и выпускает продукцию под брендами 
Oreo, Tonik, Tagger, Tango, Merendina, Golden, Okey, Trident, Clorets и Halls.

Unilever Maghreb — представительство крупнейшего мирового производителя 
товаров повседневного спроса Unilever в Марокко, Тунисе и Алжире. Выпускает 
кондитерскую продукцию, маргарин, а также уходовые средства.

2.4. Конкурентная среда 

и участники рынка

В стране работают как местные производители соевого масла (Lesieur Cristal, 
Baltimar), так и зарубежные. Крупнейшими поставщиками соевого масла в Ма-
рокко выступают компании из европейских стран, США и Аргентины.

https://vmm.ma/
https://www.margafrique.ma/
https://www.lesieur-cristal.com/
https://www.mondelezinternational.com/Morocco/
https://www.unilevermaghreb.com/
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Ведущие национальные 

производители

Lesieur Cristal

Страна Марокко 

Основные виды  
деятельности 

Производство, сбыт

Контактная  
информация

Адрес: Rue Caporal Corbi 1, Roches Noires, Casablanca, Morocco 
Тел.: +212 522 679 300
Сайт: www.lesieur-cristal.com

Описание

Один из крупнейших производителей соевого масла в Марокко. На 
рынке более 80 лет. Принадлежит французскому агропромышленному 
холдингу Avril Group. Компания управляет тремя производственными 
площадками в Марокко и двумя заводами в Сенегале и Тунисе. Lesieur 
Cristal производит подсолнечное, соевое, оливковое и рапсовое масла 
под 12 различными брендами

Ассортиментный  
портфель

Соевое масло бутилированное 

Размер упаковки:

Baltimar 

Страна Марокко 

Основные виды  
деятельности 

Производство, сбыт

Контактная  
информация

Адрес: Boulevard Moulay Ismail 265, Casablanca, Morocco  
Тел.: +212 22 401 104 / 195
Сайт: www.baltimar.ma

Описание
Производитель и переработчик масложировой продукции. На рынке 
с 1988 г. Выпускает соевое, пальмовое и кокосовое масла, рыбий жир, 
а также ингредиенты для кондитерского производства

1 л

http://www.lesieur-cristal.com
https://www.baltimar.ma/
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Baltimar 

Ассортиментный  
портфель

Соевое масло 

Размер упаковки:

Bunge

Страна США

Основные виды  
деятельности 

Производство, экспорт, сбыт

Контактная  
информация

Адрес: Timberlake Manor Parkway 1391, Chesterfield, Missouri, USA
Тел.: +1 314 292 2000
Сайт: www.bunge.com

Описание

Американский агропромышленный холдинг. Основан в 1818 г. в Амстер-
даме. Один из четырех крупнейших мировых агрохолдингов. Работает 
более чем в 40 странах, общее число предприятий превышает 300, 
число сотрудников — 23 тыс. человек. Компания управляет производ-
ственными предприятиями в Испании и Аргентине, поставляет мас-
ложировую продукцию, в том числе соевое масло, в страны Африки, 
включая Марокко

Ассортиментный  
портфель

Соевое масло 

Размер упаковки:

Cargill

Страна США

Основные виды  
деятельности 

Производство, экспорт, сбыт

0,5 л 1,5 л1 л 5 л 15 л

Ведущие иностранные поставщики

1 л

http://www.bunge.com
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Cargill

Контактная  
информация

Адрес: P.O. Box 9300, Minneapolis, Minnesota, USA
Тел.: +1 800 227 4455 
Сайт: www.cargill.com

Описание

Американский агропромышленный холдинг. Основан в 1865 г. Работает 
в 70 странах мира, общее число сотрудников превышает 155 тыс. чело-
век. Компания имеет представительство в Марокко. Поставки соевого 
масла осуществляются из стран Латинской Америки, в основном  
из Аргентины

Ассортиментный  
портфель

Соевое масло 

Размер упаковки: 0,5 л

Aceites Albert

Страна Испания  

Основные виды  
деятельности 

Производство, экспорт, сбыт

Контактная  
информация

Адрес: Carrer Joaquín Muñoz Peirats, S/N, Foyos Valencia, Spain
Тел.: +34 96 149 0818
Сайт: www.aceitesalbert.com

Описание

Производитель и переработчик пищевых масел. На рынке с 1959 г. 
Управляет предприятием мощностью 200 тыс. литров масла в сутки, 
объем продаж превышает 30 млн бутылок в год. Ассортимент включает 
соевое, оливковое, подсолнечное масла. Продукция экспортируется 
в 30 стран, включая Марокко

Ассортиментный  
портфель

Соевое масло 

Размер упаковки: 1 л

https://www.cargill.com/home
https://www.aceitesalbert.com/
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FFaiges

Страна Испания  

Основные виды  
деятельности 

Производство, экспорт, сбыт

Контактная  
информация

Адрес: Carrer del Comerç 64, Tortosa, Tarragona, Spain
Тел.: +34 977 500 200
Сайт: www.faiges.com

Описание

Производитель, переработчик, трейдер и экспортер пищевых масел. 
Управляет тремя производственными предприятиями в Испании. 
Выпускает оливковое, подсолнечное, кукурузное, рапсовое, соевое 
и другие виды пищевых масел. Подсолнечное и оливковое масла реа-
лизуются через оптовые и розничные каналы продаж, остальные виды 
масел продаются только оптом

Ассортиментный  
портфель

Соевое масло 

Размер упаковки: 17,2 л

Olenex

Страна Швейцария

Основные виды  
деятельности 

Производство, экспорт, сбыт

Контактная  
информация

Адрес: A-One Business Center, La Pièce 3, Rolle, Switzerland
Сайт: www.olenex.com

Описание

Международная компания, производитель пищевых масел и функцио-
нальных жиров. Входит в холдинг Wilmar. Компания инкорпорирована 
в Швейцарии, производственные предприятия расположены в Нидер-
ландах, Испании, Великобритании, Польше, Чехии и Германии. Про-
изводит пальмовое, подсолнечное, рапсовое, соевое, коксовое масла, 
а также кондитерские жиры

Ассортиментный  
портфель

Соевое масло 

Размер упаковки: 5 л

https://www.faiges.com/
http://www.olenex.com
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Aceitera General Deheza

Страна Аргентина   

Основные виды  
деятельности 

Производство, экспорт, сбыт

Контактная  
информация

Адрес: Avenida Leandro N. Alem 815, Piso 7, Cruidad Autónoma de Buenos 
Aires, Argentina
Тел.: +54 11 4310 1800
Сайт: www.agd.com.ar/en

Описание

Производитель масложировой продукции, трейдер зерновых. На рынке 
с 1992 г. Ассортимент включает подсолнечное, соевое, оливковое, ара-
хисовое масла, а также соусы, майонезы и спреды. В составе компании 
действуют два направления — брендированное и сырьевое. Около 50% 
производимой продукции реализуется на рынках Латинской Америки, 
Африки, Азии, а также в США

Ассортиментный  
портфель

Соевое масло 

Размер упаковки: 0,9 л 1,5 л

https://www.agd.com.ar/en
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3.1. Контролирующие органы

Контролирующие органы Российской Федерации 

Уполномоченными органами Российской Федерации по осуществлению 
федерального государственного контроля в области обеспечения качества 
и безопасности продуктов переработки масличных в пунктах пропуска через 
государственную границу являются Федеральная служба по ветеринарному 
и фитосанитарному надзору (Россельхознадзор) и Федеральная таможенная 
служба.

Согласно документам10, принятым на межгосударственном и государственном 
уровнях, соевое масло при экспорте из России не подлежит ветеринарному 
или фитосанитарному контролю (надзору) и не подпадает под регулирование 
деятельности со стороны Россельхознадзора.

Обязательным требованием при обращении продукции на территории РФ/
ЕАЭС является декларирование соответствия. По показателям безопасности 
соевое масло и упаковка для его розлива должны отвечать требованиям техни-
ческих регламентов, действующих на территории ЕАЭС:  

• • ТР ТС 021/2011 «О безопасности пищевой продукции»;  

• • ТР ТС 022/2011 «Пищевая продукция в части ее маркировки»;  

• • ТР ТС 024/2011 «Технический регламент на масложировую продукцию»;

• • ТР ТС 005/2011 «О безопасности упаковки».

Подтверждением того, что продукция соответствует требованиям технических 
регламентов и, следовательно, допущена на рынок ЕАЭС для обращения, слу-
жит декларация о соответствии.

Заявитель может оформить (зарегистрировать) документ самостоятельно через 
сервис регистрации, специально разработанный Федеральной службой по ак-
кредитации, или в российских органах по сертификации11.

10 Решение Комиссии Таможенного союза от 18.06.2010 № 317 «О применении ветеринарно- 

санитарных мер в Евразийском экономическом союзе», решение Комиссии Таможенного союза 

от 18.06.2010 № 318 «Об обеспечении карантина растений в Таможенном союзе», постановление 

Правительства Российской Федерации от 30.06.2021 № 1079 «О федеральном государственном кон-

троле (надзоре) в области обеспечения качества и безопасности зерна и продуктов переработки 

зерна».
11 С полным перечнем аккредитованных органов по сертификации и лабораторий можно ознако-

миться в Реестре аккредитованных лиц. 

https://eec.eaeunion.org/comission/department/deptexreg/tr/PischevayaProd.php
https://eec.eaeunion.org/comission/department/deptexreg/tr/PischevkaMarkirovka.php
https://eec.eaeunion.org/comission/department/deptexreg/tr/MasloGirov.php
https://eec.eaeunion.org/comission/department/deptexreg/tr/bezopypakovki.php
https://fsa.gov.ru/use-of-technology/servis-registratsii-deklaratsiy-o-sootvetstvii/
https://fsvps.gov.ru/files/reshenie-komissii-tamozhennogo-sojuza-o-15
https://fsvps.gov.ru/files/reshenie-komissii-tamozhennogo-sojuza-o-14/
https://fsvps.gov.ru/files/reshenie-komissii-tamozhennogo-sojuza-o-14/
https://fsvps.gov.ru/files/postanovlenie-pravitelstva-rossij-10/
https://fsvps.gov.ru/files/postanovlenie-pravitelstva-rossij-10/
https://pub.fsa.gov.ru/ral
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В части показателей качества соевого масла необходимо руководствоваться 
межгосударственным стандартом ГОСТ 31760–2012 «Масло соевое. Технические 
условия», который устанавливает требования к такой продукции, предназна-
ченной для непосредственного употребления в пищу, производства пищевых 
продуктов, в том числе детского питания, и промышленной переработки.

При осуществлении экспортных поставок соевого масла не требуется фитоса-
нитарный сертификат, который является обязательным документом для вывоза 
установленного перечня продукции растительного происхождения (в некото-
рых случаях имеются исключения12).

Отсутствие фитосанитарного сертификата не отменяет проведения ряда обяза-
тельных мероприятий компетентными службами страны-импортера. Для под-
тверждения соответствия могут потребоваться иные сертификаты, гарантирую-

щие выполнение всех требуемых условий принимающей стороны: протоколы 
испытаний, сертификаты здоровья, качества, веса, non-GMO и др.

Контролирующие органы Марокко

Законы Марокко, как правило, принимаются правительством страны и обеспе-
чиваются правительственными декретами, а на нижеследующем уровне — ми-
нистерскими приказами. В дальнейшем они часто разъясняются и/или допол-
няются различными способами: посредством приказов нижестоящих ведомств, 
процессуальных кодексов, записок, циркуляров и др. Все законы, указы и про-
чие нормативно-правовые акты публикуются в Официальном бюллетене Ма-
рокко (Bulletin Officiel, BO), причем большинство таких документов немедленно 
вступает в силу.

Управление таможенных служб и косвенных налогов при Министерстве эконо-
мики и финансов (Ministre de l'Economie et des Finances) отвечает за сбор тамо-
женных пошлин и налогов, налоговых и парафискальных платежей, контроль 
товаров и лиц на границах.

Национальное управление санитарной безопасности пищевых продуктов 
(Office National de Sécurité Sanitaire des Produits Alimentaires, ONSSA)13 является 
основным регулирующим органом по безопасности пищевых продуктов в Ма-
рокко и отвечает за соблюдение правил импорта продовольственной и сель-
скохозяйственной продукции, включая проверку соответствия действующим 

12 Например, согласно закону Китайской Народной Республики о карантине при ввозе и вывозе 

животных и растений, к продукции растительного происхождения относится в том числе непере-

работанная или переработанная продукция растительного происхождения, которая может быть 

источником распространения болезней, насекомых-вредителей или опасных организмов. Это оз-

начает, что на такую продукцию потребуется фитосанитарный сертификат.
13 Закон № 25-08 «О создании Национального управления санитарной безопасности пищевых  

продуктов (ONSSA)» (BO № 5714 от 05.03.2009).

https://docs.cntd.ru/document/1200100242
http://www.sgg.gov.ma/Accueil.aspx
https:// www.finances.gov.ma
https://www.onssa.gov.ma/
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стандартам на продукцию, маркировку и упаковку. Марокко активно развивает 
механизмы регулирования в сфере продовольствия и стремится к гармониза-
ции взаимодействия с ЕС.

3.2. Требования 

к производителям 

От производителя требуется соблюдение национальных, региональных и/или 
международных стандартов, а также использование эффективной системы 
управления качеством. Все этапы и условия производства экспортной продук-
ции должны соответствовать действующим требованиям Российской Федера-
ции, ЕАЭС и Марокко. Предприятие должно разработать, внедрить и поддер-
живать процессы, основанные на принципах HACCP (с полной информацией 
о сертификации HACCP можно ознакомиться на сайте ФГБУ «Агроэкспорт»).

3.3. Требования к продукции

Основные законы и нормативно-правовые акты Марокко, касающиеся  
пищевых продуктов:

• • Закон № 13-83 «О контроле качества пищевых продуктов и профилактике 
мошенничества» (BO № 3777 от 20.03.1985);

• • Закон № 28-07 «О безопасности пищевых продуктов» (BO № 5822 
от 18.03.2010);

• • Постановление № 2-10-473 «О реализации общих принципов безопасно-
сти пищевых продуктов и положений об отслеживаемости Закона № 28-
07» (BO № 5984 от 06.10.2011);

• • Постановление № 2-12-389 «О порядке маркировки пищевых продуктов» 
(BO № 6152 от 16.05.2013, BO № 6158 от 06.06.2013), с изменениями, внесен-
ными Постановлением № 2-18-44 (BO № 6684 от 21.06.2018); 

• • Приказ № 593-17 «О фитосанитарном досмотре импортных растений 
и продуктов растительного происхождения» (BO № 6680 от 06.06.2018) 
с изменениями и дополнениями, утвержденными Приказом № 3140-20 
(BO № 6962 от 02.02.2021).

https://aemcx.ru/services-and-statistics/certification/haccp/
https://www.onssa.gov.ma/wp-content/uploads/Reglementation/R%C3%A9glementation%20Transversale/Surveillance%20et%20Contr%C3%B4le%20Sanitaire/R%C3%A9pression%20des%20Fraudes/LOI.13-83.FR.pdf
https://www.onssa.gov.ma/wp-content/uploads/2021/11/LOI.28-07.FR.pdf
https://www.onssa.gov.ma/wp-content/uploads/2021/11/DEC.2-10-473.FR.pdf
https://www.onssa.gov.ma/wp-content/uploads/2021/11/DEC.2-12-389.FR.c2.pdf
https://www.onssa.gov.ma/wp-content/uploads/Reglementation/R%C3%A9glementation%20Sectorielle/Sant%C3%A9%20V%C3%A9g%C3%A9tale/Contr%C3%B4le%20Phytosanitaire/ARR.593-17.FR.c1.pdf
http://www.sgg.gov.ma/Portals/0/BO/2021/BO_6962_fr.pdf
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Закон № 28-07 утверждает общие принципы безопасности пищевой  
и кормовой продукции:

• • определяет условия, которые необходимо соблюдать при использовании, 
обработке, переработке, фасовке, упаковке, транспортировке, хранении, 
распределении, продаже или экспорте сырья, пищевой продукции и кор-
мов для животных, чтобы данные продукты можно было квалифицировать 
как безопасные, будь они в свежем или переработанном виде, независи-
мо от способов хранения, переработки и производства;

• • предусматривает общие требования, обеспечивающие размещение 
на рынке только безопасной продукции, в частности устанавливает об-
щие правила гигиены, санитарии, использования чистящих и дезинфи-
цирующих средств, допустимые пороги загрязнения и другие положения 
(включая соблюдение обязательных стандартов), которым должны соот-
ветствовать сырье, пищевая продукция и корма для животных;

• • указывает обязательные правила информирования потребителя, в част-
ности путем маркировки сырья, пищевой продукции и кормов для живот-
ных и определения сопроводительной документации.

Кроме того, действуют совместные постановления министра сельского хозяй-
ства и морского рыболовства и министра здравоохранения:

• • Постановление от 30.05.2016 № 1643-16, устанавливающее максимально 
допустимые уровни содержания загрязняющих веществ в сырьевых това-
рах и пищевых продуктах;

• • Постановление от 15.02.2019 № 293-19, устанавливающее перечень и пре-
дельные значения микробиологических показателей, допустимые в сы-
рьевых товарах и пищевых продуктах.

Пищевые добавки

Совместный приказ № 1795-14 (BО № 6322bis от 01.01.2015) с поправками, вне-
сенными Совместным приказом № 2750-22 (BО № 7170 от 16.02.2023), устанав-
ливает перечень и предельные содержания пищевых добавок, разрешенных 
к использованию в сырье и пищевых продуктах, а также информацию, кото-
рая должна быть указана на их упаковке. Если добавки отсутствуют в перечне, 
то они разрешены к применению в случае их включения в перечень Кодекса 
Алиментариус в пределах, предусмотренных Кодексом.

Пестициды и другие загрязнители

Совместный приказ № 156-14 (BО № 6322bis от 01.01.2015) установил предельные 
значения остаточного содержания пестицидов в пищевых продуктах. В соответ-
ствующем уведомлении ВТО говорилось, что целью приказа является согласо-
вание упомянутого показателя Марокко с ЕС.

https://www.onssa.gov.ma/wp-content/uploads/2022/10/ARR.1643-16.FR_.c2.pdf
https://www.onssa.gov.ma/wp-content/uploads/2022/06/Reglementation/A.Reglementation-Transversale/4.%20Conformite-des-Produits/4.6.%20Critères%20Microbiologiques/ARR.293-19.FR.pdf
https://www.onssa.gov.ma/reglementation_trans/arrete-conjoint-du-ministre-de-lagriculture-et-de-la-peche-maritime-et-du-ministre-de-la-sante-n1795-14-du-14-rejeb-1435-14-mai-2014-fixant-la-liste-et-les-limites-des-additifs-alimen/
https://www.onssa.gov.ma/wp-content/uploads/2023/03/ARR.1795-14.FR_.c2-1.pdf
https://www.onssa.gov.ma/reglementation_trans/arrete-conjoint-du-ministre-de-lagriculture-et-de-la-peche-maritime-et-du-ministre-de-la-sante-n156-14-du-15-rabia-i-1435-17-janvier-2014-fixant-les-limites-maximales-autorisees-de-re/
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Генетически модифицированные продукты

Законодательство Марокко запрещает ввозить в страну генно-модифицирован-
ные организмы и продукцию, произведенную с их использованием. В случае 
ввоза пищевых продуктов, на маркировке которых заявлено об отсутствии 
ГМО, импортер обязан представить соответствующую декларацию  
производителя.

Органические продукты

Закон № 39-12 (BO № 6128 от 21.02.2013) регулирует производство, переработку, 
сбыт и маркировку органических продуктов.

Чтобы подать заявку на маркировку органической продукции, производи-
тели должны направить запрос (Cahier des Charges) в Национальную комис-
сию по органическому производству (Commission nationale de la production 
biologique; ст. 19 и 20 Закона № 39-12).

Кроме того, необходимо учитывать, что:

• • процесс органического производства и система контроля в стране- 
экспортере и в Марокко идентичны (ст. 27);

• • компетентный орган страны-экспортера удостоверяет, что органические 
продукты соответствуют ее внутренним требованиям, которые эквива-
лентны требованиям Марокко (ст. 22).

Халяльная продукция

Сертификат «Халяль» обязателен для мясной продукции. На масложировую 
продукцию также можно получить сертификат «Халяль» в целях повышения 
лояльности марокканских потребителей.

Стандарт «Халяль» в Марокко был установлен Решением Министерства про-
мышленности и торговли № 2098-12 (BO № 6062 от 05.07.2012) и регулируется 
Марокканским институтом стандартизации (Institut Marocain de Normalisation, 
IMANOR). 

https://www.onssa.gov.ma/wp-content/uploads/2022/06/Reglementation/C.Reglementation-Connexe/2.%20Agriculture%20Biologique/LOI.39-12.FR.pdf
http://www.sgg.gov.ma/BO/bo_fr/2012/BO_6062_Fr.pdf
http://www.sgg.gov.ma/BO/bo_fr/2012/BO_6062_Fr.pdf
https://imanor.ga/fr/etiquette-halal_p22.html
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Табл. 11 Параметры качества сырого гидратированного соевого масла

Параметр Значение

Точка возгорания (по FOSFA), °С ≥121

Свободные жирные кислоты (в пересчете на оле-
иновую кислоту с молекулярной массой 282), %

1,0 (базис), ≤2

Влажность, летучие вещества, % ≤0,2

Содержание примесей, нерастворимых в петро-
лейном эфире, %

≤0,1

Осадок, % ≤0,1

Лецитин (в пересчете на фосфор), % 0,02 (базис), ≤0,025

Цветность по шкале Ловибонда ≤5 красный, ≤50 желтый 

Неомыляемые вещества, % ≤1,5

Требования к соевому маслу

Марокко — член Комиссии Кодекса Алиментариус, поэтому для подтвержде-
ния соответствия качества соевого масла можно ориентироваться на стандар-
ты, руководства и рекомендации, установленные данной Комиссией. Стандарт 
на поименованные растительные масла CXS 210-1999 описывает требования 
к составу и качеству растительных масел, пищевым добавкам, загрязняющим 
веществам, санитарно-гигиеническим правилам и др. Типовые параметры 
качества сырого гидратированного соевого масла при поставках в Марокко 
представлены в таблице 11.

Порядок проведения лабораторного

контроля соевого масла 

для получения доступа на рынок 

Марокко

Каждая партия экспортируемого соевого масла должна сопровождаться ре-
зультатами лабораторных исследований, подтверждающими ее соответствие 
требованиям Марокко к качеству и безопасности продукции. Протоколы иссле-
дований необходимы для импорта продукции в страну (должны быть переда-
ны импортеру для таможенного оформления вместе с другими документами 
по сделке).

Исследования должны проводиться в специально аккредитованной лабора-
тории. Количество образцов, порядок отбора и методы исследований должны 
соответствовать требованиям стандартов Марокко.

https://www.fao.org/fao-who-codexalimentarius/sh-proxy/en/?lnk=1&url=https%253A%252F%252Fworkspace.fao.org%252Fsites%252Fcodex%252FStandards%252FCXS%2B210-1999%252FCXS_210e.pdf
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3.4. Требования к упаковке 

и маркировке

Требования к пищевой упаковке

и таре

Материалы, контактирующие с пищевыми продуктами

Постановление № 2-10-473 (BO № 5984 от 06.10.2011) определяет следующие 

Таможенные органы Марокко на свое усмотрение (в соответствии с планами 
мониторинга и оценкой риска) имеют право провести выборочный контроль 
партии с отбором образцов продукции для проверки на месте или лаборатор-
ных испытаний. При этом расходы на все процедуры, включая хранение, несет 
импортер.

Лабораторные исследования (наряду с маркировкой) являются одними из клю-

чевых барьеров и причин сложностей с импортом пищевой продукции, поэто-
му экспортерам следует внимательно изучить все требования Марокко, в том 
числе к методам исследований, и оценить соответствие им своей продукции. 
Для минимизации рисков возникновения спорных ситуаций на таможне реко-
мендуется перед первой поставкой пройти сертификацию продукции в лабо-
ратории, аккредитованной Марокко.

Основные риски, ошибки 

и последствия при несоблюдении 

обязательных требований Марокко

Отгрузка на экспорт в Марокко продукции, не соответствующей требовани-
ям законодательства страны, как минимум приведет к возврату, задержанию, 
утилизации или уничтожению такой продукции, а, возможно, также к приоста-
новке регистрации предприятия-производителя. Неоднократное повторение 
подобных случаев грозит потерей рынка Марокко для всех российских произ-
водителей соевого масла.

Неправильно оформленные сопроводительные документы, отсутствие просле-
живаемости в ИС «Меркурий» продукции, направляемой в Марокко, ошибки 
в маркировке и другие незначительные несоответствия приведут к приоста-
новке или к запрету отгрузки продукции на экспорт.

При планировании отгрузок в Марокко необходимо учитывать остаточный  
срок годности экспортируемой продукции и время, которое будет затрачено 
на логистику.

https://www.onssa.gov.ma/wp-content/uploads/2021/11/DEC.2-10-473.FR.pdf


http://www.sgg.gov.ma/BO/bo_fr/1996/bo_4436_fr.pdf
https://www.fao.org/faolex/results/details/fr/c/LEX-FAOC201900/
https://www.sante.gov.ma/Reglementation/GESTIONETELIMINATIONDESDECHETS/28-00.pdf
https://www.onssa.gov.ma/wp-content/uploads/2021/11/DEC.2-12-389.FR.c2.pdf
https://www.onssa.gov.ma/wp-content/uploads/2021/11/ARR.2037-16.FR.pdf
https://www.onssa.gov.ma/wp-content/uploads/2021/11/ARR.3871-15.FR.pdf


https://www.onssa.gov.ma/reglementation_trans/arrete-conjoint-du-ministre-de-lagriculture-et-de-la-peche-maritime-et-du-ministre-de-la-sante-n281-16-du-21-rabii-ii-1437-1er-fevrier-2016-fixant-les-prescriptions-et-modalites-dindicatio/
https://www.onssa.gov.ma/reglementation_trans/arrete-du-ministre-de-lagriculture-et-de-la-peche-maritime-n1379-10-du-29-chaabane-1431-11-aout-2010-relatif-aux-produits-dispenses-de-certaines-mentions-obligatoires-au-niveau-de-leur-etiqu/
https://www.onssa.gov.ma/%D8%A7%D9%84%D8%AA%D9%86%D8%B8%D9%8A%D9%85-%D8%A7%D9%84%D9%82%D8%A7%D9%86%D9%88%D9%86%D9%8A-%D9%81%D8%AA%D8%B1%D8%A9-%D8%A7%D9%84%D8%B5%D9%84%D8%A7%D8%AD%D9%8A%D8%A9-%D9%88%D8%B4%D8%B1%D9%88%D8%B7/?lang=ar
https://www.onssa.gov.ma/التنظيم-القانوني-فترة-الصلاحية-وشروط/?lang=ar
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• • импортер располагает надлежащими помещениями, техническими  
и кадровыми возможностями для нанесения наклеиваемых этикеток;

• • импортер должен предоставить доказательства того, что дополнительная 
маркировка является небьющейся, несъемной и несмываемой;

• • импортер должен предоставить письменное обязательство что продукт 
будет выпущен на рынок только после соблюдения действующих требо-
ваний к маркировке.

Разрешение на использование этикеток-стикеров обычно выдается ежегодно. 
Для его получения импортер должен подать запрос в DCQ в порту ввоза, а так-
же в ONSSA. Эти ведомства будут контролировать процедуру повторной мар-
кировки. Импортеры, которые не выполнят перечисленные выше требования, 
будут лишены возможности использовать наклейки в будущем.

3.5. Процедура включения 

предприятий в список 

разрешенных

Марокканская сторона через ВТО сообщила о своих планах ввести обяза-
тельную процедуру регистрации иностранных пищевых предприятий. Для 
осуществления экспорта пищевой продукции с 1 января 2024 г. иностранные 
производители обязаны проходить регистрацию в компетентном ведомстве 
Марокко. Данное требование распространяется на организации, занимаю-
щиеся производством, переработкой и хранением всех категорий пищевой 
продукции.

Процедуру обязательной регистрации всех иностранных производителей 
планируется проводить в электронной системе ONSSA. Присвоение индивиду-
ального регистрационного номера будет означать, что производитель получил 
право экспорта в Марокко.

Требования и стандарты на продукцию
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44





79

Особенности и барьеры входа на рынок

4.1. Особенности таможенных

процедур

Особенности таможенных процедур 

в Российской Федерации 

при экспорте соевого масла 

Таможенным кодексом ЕАЭС предусмотрен ряд обязательных операций в рам-
ках таможенной процедуры экспорта:

1) Таможенное оформление (таможенная очистка):

• представление товара — уведомление таможенного органа о при-
бытии товара (фактическое предъявление товаров производится 
по требованию таможни);

• декларирование товаров;

• уплата всех необходимых пошлин, сборов и других платежей.

2) Прохождение таможенного контроля:

• документарный контроль;

• таможенный осмотр или досмотр товаров;

• иные контрольные действия.

3) Пограничный контроль при перемещении товаров через границу РФ.

4) Выпуск товара с таможенной территории РФ.

Общая продолжительность таможенных процедур обычно составляет 
от 1 до 4 часов.



https://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_1995/
https://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_1995/
https://base.garant.ru/403130609/
http://publication.pravo.gov.ru/document/0001202309210020
http://publication.pravo.gov.ru/document/0001202309210020
http://publication.pravo.gov.ru/document/0001202309210020
https://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_348846/
https://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_348846/


https://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_290686/
https://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_290686/


https://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_215315/
https://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_215315/
https://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_101257/










https://www.onssa.gov.ma/wp-content/uploads/2022/06/Reglementation/A.Reglementation-Transversale/3.%20Securite-Sanitaire/3.1.%20Sécurité%20Sanitaire%20des%20Produits%20Alimentaires/LOI.28-07.FR.pdf
https://www.onssa.gov.ma/reglementation_trans/arrete-du-ministre-de-lagriculture-de-la-peche-maritime-du-developpement-rural-et-des-eaux-et-forets-n141-18-du-22-rabii-ii-1439-10-janvier-2018-fixant-les-methodes-et-techniques-de
https://www.onssa.gov.ma/reglementation_trans/arrete-du-ministre-de-lagriculture-de-la-peche-maritime-du-developpement-rural-et-des-eaux-et-forets-n141-18-du-22-rabii-ii-1439-10-janvier-2018-fixant-les-methodes-et-techniques-de


https://fsvps.gov.ru/sites/default/files/fsvps-docs/ru/importExport/marocco/files/marocco_crt_plant20201112.pdf


https://www.douane.gov.ma/dms/loadDocument?documentId=57338
https://www.douane.gov.ma/dms/loadDocument?documentId=57338
https://www.douane.gov.ma/dms/loadDocument?documentId=57338
https://www.douane.gov.ma/dms/loadDocument?documentId=57338
http://www.douane.gov.ma
https://www.portnet.ma/
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Обязательные сопроводительные 

документы

Типовой набор документов, представляемых экспортером покупателю:

• • коммерческий инвойс продавца (три оригинала), должным образом за-
веренный печатью и подписью продавца, с указанием базиса, описанием 
товара, чистого веса, цены и страны происхождения товара, загруженного 
в судно;

• • полный комплект коносаментов (три оригинала и три необоротные  
копии) с пометками об оплате фрахта (в зависимости от базиса поставки);

• • упаковочный лист;

• • сертификат здоровья (оригинал и две копии) с пометкой «подходит для 
потребления человеком после рафинации»;

• • сертификат происхождения;

• • фитосанитарный сертификат;

• • сертификат отсутствия радиоактивности для импортируемых пищевых 
продуктов;

• • сертификат веса (оригинал и две копии), выданный аккредитованным 
FOSFA сюрвейером, с указанием фактически загруженного количества.

4.2. Тарифные и нетарифные 

барьеры 

Тарифные барьеры 

Марокко является членом ВТО. В отношении российского экспорта соевого 
масла страна применяет различные таможенные ставки: от 2,5 до 40%. Продук-
ция также облагается НДС в размере 10 или 20% (ставка зависит от того, куда 
поступает продукт — к конечному потребителю или на дальнейшую переработ-
ку). Также взимается парафискальный сбор (Taxe Parafiscale à l'Importation, TPI) 
в размере 0,25%.



https://www.douane.gov.ma/adil/
https://www.douane.gov.ma/adil/info_x.asp?position=1507100000
https://www.douane.gov.ma/adil/info_x.asp?position=1507100000
https://badr.douane.gov.ma/Acceuil.html


https://www.doingbusiness.org/content/dam/doingBusiness/country/m/morocco/MAR.pdf
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https://www.fosfa.org/






https://www.msc.com/




http://government.ru/docs/29305/
https://www.supercargo.su/
https://evropac.ru/  
https://nstrans.ru/
https://www.sgs.ru
https://topframe-group.com
http://www.ipc-hormann.com










http://www.attijariwafabank.com
http://www.creditdumaroc.ma/
https://bank-of-africa.net
http://www.groupebcp.com/


https://investmentpolicy.unctad.org/investment-laws/laws/363/morocco-morocco-investment-charter-2022
https://www.wipo.int/wipolex/en/legislation/details/19790
https://oriental.eregulations.org/media/Loi%2017_95%20relative%20aux%20SA.pdf
http://62.251.167.25/sites/default/files/Pj%205%20-%20Maroc%20-%20Loi%20societes%20SARL%20SNC%20etc..pdf
http://www.morocconow.com




https://wecount.ma/en/the-moroccan-social-security-system-cnss
https://www.annonceslegales.umaroc.com/
https://www.annonceslegales.umaroc.com/
https://casainvest.ma
https://casainvest.ma/sites/default/files/guides/guide%20créateur.pdf




http://www.ompic.org.ma
https://www.wipo.int/wipolex/ru/text/583308
https://www.wipo.int/wipolex/ru/text/587403
https://www.wipo.int/wipolex/en/text/379915
https://www.wipo.int/export/sites/www/treaties/en/docs/pdf/wipo_convention.pdf
https://www.wipo.int/export/sites/www/treaties/en/docs/pdf/wipo_convention.pdf
https://www.wipo.int/treaties/ru/classification/nice/
https://www.wipo.int/treaties/en/registration/madrid_protocol/index.html
https://www.wipo.int/treaties/en/registration/madrid_protocol/index.html
https://www.wipo.int/treaties/ru/ip/singapore/
https://www.wipo.int/treaties/en/ip/tlt/index.html
https://www.wipo.int/treaties/ru/ip/paris/index.html
https://www.wipo.int/treaties/ru/registration/pct/
https://www.wipo.int/treaties/ru/ip/berne/index.html
https://www.wipo.int/treaties/ru/ip/berne/index.html


http://www.ompic.ma/en/content/trademark-filing-morocco
http://www.ompic.ma/en/content/brand-search
https://www.wipo.int/classifications/nice/nclpub/en/fr/
https://www.directinfo.ma/
http://www.ompic.ma/en/content/brands/forms
http://www.ompic.ma/en/content/brands/tariffs


http://www.ompic.org.ma/en/content/official-catalog-trademarks
https://www.fips.ru/podacha-zayavki/lichnyy-kabinet-dlya-perepiski-po-zayavkam/index.php 
https://www.wipo.int/export/sites/www/madrid/en/docs/form_mm2-editable1.pdf


http://www.anrt.ma
http://www.iam.ma
https://www.wipo.int/amc/en/center/background.html
https://www.wipo.int/amc/en/center/background.html
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Продвижение продукции

6.1. Ключевые факторы успеха

на рынке 

Особенности продвижения соевого

масла лидерами рынка

Lesieur Cristal

Lesieur Cristal — первая марокканская агропромышленная компания, обра-
зованная в 1980 г. в результате слияния трех компаний: Lesieur Africa Unigral, 
Crystal Society и Exploitation of Oil Products. Сегодня бренд входит в междуна-
родную группу Avril, которая занимается производством растительных масел 
и белков.

Lesieur Cristal специализируется на производстве соевого и оливкового масел, 
товаров для личной гигиены и домашнего хозяйства. Бренд также является 
поставщиком жмыха, который используется при производстве кормов для 
крупного рогатого скота. Наряду с соевым и оливковым Lesieur Cristal произво-
дит другие виды растительных масел: подсолнечное, арахисовое, кукурузное, 
хлопковое.

Компания развивает экспортную деятельность, поставляя продукцию не толь-
ко по всей Африке, но и на рынки Азии, Ближнего Востока, в страны Европы 
и Америки.

Особенности позиционирования

Целевая аудитория включает семьи с детьми и взрослых. Компания делает 
акцент на эффективности производства и инновациях, предлагая продукцию 
высокого качества.

Lesieur Cristal придерживается строгих принципов устойчивого развития и со-
циальной ответственности, работает над снижением воздействия на окружаю-

щую среду. Компания также реализует инициативы по сохранению природного 
разнообразия, сокращению выбросов углекислого газа и поддержке населе-
ния в различных сферах, при этом уделяя особое внимание разнообразию 
и инклюзивности.

Позиционирование основывается на местном происхождении продукции,  
современном производстве, функциональных и полезных качествах масел.

Ценовая политика

Компания реализует свою продукцию в среднем ценовом сегменте, делая 
ее доступной широкому кругу потребителей. Продукция компании конкури-

https://www.lesieur-cristal.com/


https://www.youtube.com/watch?v=Km4wF6tVlR8&ab_channel=Le360 
https://www.youtube.com/watch?v=-cVUewPR3GE&ab_channel=LesieurMaroc
https://www.youtube.com/watch?v=4ZJDTdnd2i4&ab_channel=LesieurMaroc
https://www.youtube.com/watch?v=4ZJDTdnd2i4&ab_channel=LesieurMaroc
https://www.youtube.com/watch?v=4ZJDTdnd2i4&ab_channel=LesieurMaroc
https://www.youtube.com/watch?v=IORXmbLHnXk&ab_channel=LesieurMaroc
https://www.youtube.com/watch?v=IORXmbLHnXk&ab_channel=LesieurMaroc
https://www.youtube.com/watch?v=IORXmbLHnXk&ab_channel=LesieurMaroc
https://www.youtube.com/watch?v=mfzs20oNXjY&ab_channel=LesieurMaroc 
https://www.youtube.com/watch?v=mfzs20oNXjY&ab_channel=LesieurMaroc 
https://www.youtube.com/watch?v=4ZJDTdnd2i4&ab_channel=LesieurMaroc
https://www.youtube.com/watch?v=mfzs20oNXjY&ab_channel=LesieurMaroc 
https://www.youtube.com/watch?v=IORXmbLHnXk&ab_channel=LesieurMaroc
https://www.youtube.com/watch?v=-cVUewPR3GE&ab_channel=LesieurMaroc


https://bunge.com/


https://play.google.com/store/apps/details?id=bunge.sustentavel
https://www.vinetur.com/2020040359942/disena-lo-mexicano-con-el-vino-cu4tro-soles.html
https://bunge.com/Press-Releases
https://bunge.com/Press-Releases
https://bunge.com/Press-Releases


https://play.google.com/store/apps/details?id=bunge.sustentavel
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6.2. Отраслевые выставки 

и ярмарки

Morocco Foodexpo

Международная выставка пищевой промышленности,  
переработки, упаковки и оборудования 

Место проведения: Касабланка, CICEC (Centre International 
de Conférences et d’Expositions de l’Office des Changes)
Даты проведения: 01–03.10.2024

Количество стран-участниц: 29
Основные страны-участницы: Марокко, Египет, Россия, Португалия, 
Бельгия, Франция, Германия, Китай, Индия, Турция, КСА, ОАЭ

Количество экспонентов: 210
Количество посетителей: более 12 000

Отрасли: многоотраслевая
Участники: сельхозпроизводители, переработчики, трейдеры, оптовые 
и розничные компании, предприятия сектора HoReCa, производители 
оборудования, государственные органы, общественные организации

Источник: https://siemamaroc.com/gallery.html

https://www.moroccofoodexpo.com/
https://siemamaroc.com/gallery.html


https://www.salon-agriculture.ma/
https://www.salon-agriculture.ma/phototheque/


https://foodafrica-expo.com/
https://foodafrica-expo.com/photo-gallery


https://agropack-expo.com/
https://www.salon-agriculture.ma/phototheque/
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Особые  

экономические зоны

77





https://www.nadorwestmed.ma/sites/default/files/Loi_19-94_Zones%20Franches.pdf
https://www.nadorwestmed.ma/sites/default/files/Loi_19-94_Zones%20Franches.pdf
https://www.finances.gov.ma/Publication/db/2020/cl-plf20-fr.pdf


http://www.tangermedzones.com
http://www.medz.ma/projet/agropole-souss-massa
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https://english.alarabiya.net/News/saudi-arabia/2024/01/19/Full-list-of-paid-national-holidays-in-Saudi-Arabia-for-2024
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Преимущества и риски осуществления поставок 

9.1. Преимущества

Объемы внутреннего рынка

Марокко является одним из крупнейших импортеров соевого масла в мире. 
Большая часть спроса удовлетворяется за счет импорта, в 2022 г. составивше-
го 524,6 тыс. тонн, на сумму 802,0 млн долл. США. В стоимостном выражении 
объем импорта вырос почти в два раза по сравнению с показателями 2020 г., 
в то время как в натуральном выражении снизился на 4,1%, отражая весьма ин-
тенсивной рост цен на соевое масло.

Потребительские предпочтения 

Благодаря меньшей стоимости в последние десятилетия оно стало намного 
более популярным, чем используемое ранее оливковое масло. В настоящее 
время соевое масло широко применяется для приготовления многих наци-
ональных блюд марокканской кухни. В структуре потребления растительных 
масел доля соевого масла достигает 70%. 

Ограниченный потенциал внутреннего  
производства

Марокко является крупным производителем оливкового масла, большая часть 
которого потребляется на внутреннем рынке. Валовые сборы подсолнечника 
существенно сократились из-за уменьшения его посевных площадей. Произ-
водство соевого масла в стране практически полностью зависит от поставок  
соевых бобов из США и Аргентины. Эти факторы привели к снижению произ-
водственного потенциала масложировой отрасли в Марокко. К 2022 г. объемы 
производства растительных масел в стране значительно уменьшились по срав-
нению с показателями начала 2000-х гг. Ограниченные возможности внутрен-
него производства вынуждают Марокко удовлетворять спрос на растительные 
масла за счет импорта.

Динамика спроса на растительные масла

Несмотря на стагнацию объемов потребления растительных масел в последние 
годы, связанную с ускорением продовольственной инфляции, в долгосрочной 
перспективе ожидается продолжение роста спроса на соевое масло. Согласно 
прогнозам, траты на растительные масла в Марокко вырастут с 77,5 долл. США 
на человека в год в 2023 г. до 84,5 долл. США в 2027 г. Этот рост будет сопрово-
ждаться увеличением численности населения в стране, среднегодовые темпы 
роста которого в перспективе до 2050 г. составят 0,7%. Все это способствует 
дальнейшему развитию потребительского рынка в Марокко и долгосрочному 
тренду на увеличение спроса на соевое масло.
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Природно-климатические факторы

В последние годы АПК Марокко пострадал от продолжительных и сильных 
засух, что привело к значительному увеличению зависимости от импорта про-
довольствия. Это непосредственно не затронуло сектор производства соевого 
масла, который базируется на импортном сырье. Однако сокращение урожай-
ности других масличных культур, таких как подсолнечник и оливковое дерево, 
может негативно повлиять на производство ключевых субститутов соевого 
масла.

9.2. Риски

Волатильность обменного курса

Либерализация валютного курса в Марокко значительно повысила инве-
стиционную привлекательность страны, но сделала ее более уязвимой для 
внешнеэкономических шоков. Несмотря на то, что Центральный банк Марокко 
оперативно реагирует на растущие инфляционные риски, в 2022 г. произошло 
существенное ослабление курса марокканского дирхама. В настоящее время 
в условиях неопределенности нельзя исключать дальнейших колебаний об-
менного курса, что ведет к удорожанию импорта. 

Преференциальный режим доступа  
для ключевых конкурентов

На страны ЕС приходится 65,4% импорта соевого масла Марокко. В рамках 
заключенных торговых соглашений продукция из ЕС не облагается ввозными 
таможенными пошлинами. Внутреннее производство соевого масла в Марокко 
обеспечивается за счет импорта соевых бобов, крупнейшим поставщиком кото-
рых являются США. В отношении продукции из США также действуют нулевые 
пошлины. У Марокко нет торговых соглашений с Россией, поэтому к российско-
му экспорту применяется ставка режима наибольшего благоприятствования. 
Российские производители будут вынуждены конкурировать с ключевыми 
мировыми производителями на менее выгодных условиях.

Риски при осуществлении платежей

Несмотря на достигнутый прогресс в повышении доступности торгового фи-
нансирования и регулировании государственных закупок в Марокко, пробле-
ма задержек платежей по договорам с контрагентами остается значительной. 
Непрозрачность и бюрократизированность процесса выбора поставщиков 
растительных масел государственными компаниями может осложнить процесс 
своевременного получения платежей.
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https://iccwbo.org/business-solutions/incoterms-rules/


https://www.consultant.ru/cons/cgi/online.cgi?req=doc&n=475607&base=LAW&from=457807-14-diff&rnd=uJB5Sw#ls0VlCUEQ7wk48101
https://www.consultant.ru/cons/cgi/online.cgi?req=doc&n=475607&base=LAW&from=457807-14-diff&rnd=uJB5Sw#ls0VlCUEQ7wk48101




https://myexport.exportcenter.ru
https://lk.exportcenter.ru/ru/registration/step-1
https://clck.ru/3AQBer
https://www.exportcenter.ru/services
https://clck.ru/3AQBgY
http://www.minpromtorg.gov.ru/ministry/trade_mission/request_support_export
https://mar.minpromtorg.gov.ru/
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Дистрибьюторская деятельность

Контактная информация

11.1. Потенциальные партнеры

Поставщик продовольственных товаров для пред-
приятий общественного питания. В широком ассор-
тименте компании есть растительные масла

Адрес: Quartier Industriel 517, Sidi Ghanem, Marrakech
Тел.: +212 524 33 66 39
E-mail: contact@yamdistribution.com
Cайт: www.yamdistribution.com

Yam Distribution 

Крупный поставщик продовольственных товаров 
для предприятий общественного питания и гости-
ничного бизнеса. В ассортимент входят раститель-
ные масла

Компания основана в 1998 г. Управляет 13 гипер-
маркетами на территории Марокко. В ассортименте 
магазинов есть импортные товары

Адрес: Boulevard Hassan II, Mohammédia
Тел.: +212 523 324 253 / 254
E-mail: n.haddaoui@primafoods.ma,  
tarek@primafoods.ma 
Cайт: www.primafoods.ma

Адрес: Boulevard Mohammed V, 239, Casablanca
Тел.: +212 520 393 393, +212 800 097 070
E-mail: contact@aswakassalam.com 
Cайт: www.aswakassalam.com

Prima Foods Service 

Aswak Assalam

Импорт Дистрибьюторская деятельность

Импорт Розничная торговля

mailto:contact@yamdistribution.com
http://www.yamdistribution.com
mailto:n.haddaoui@primafoods.ma
mailto:tarek@primafoods.ma
http://www.primafoods.ma
mailto:contact@aswakassalam.com
http://www.aswakassalam.com


mailto:madec@madec.ma
https://www.madec.ma/
mailto:commercial@foodplus.ma
http://www.foodplus.ma
mailto:rt@marjane.ma
https://www.marjane.ma


mailto:serviceclient@labelvie.ma
http://www.carrefourmaroc.ma
mailto:contact@ansariexport.com
http://www.ansariexport.com
mailto:commercial@agrofoodindustrie.com
https://www.agrofoodindustrie.com/en
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Крупнейший онлайн-магазин с широким ассорти-
ментом товаров. На сайте представлены разнообраз-
ные растительные масла

Электронная площадка и сервис доставки товаров 
по всему Марокко. В ассортименте есть разные рас-
тительные масла

Адрес: Allée Sidi Bernoussi Ain Sebaa 73, Casablanca
Тел.: +212 608 050 608
E-mail: contact@lehri.ma
Cайт: www.lehri.ma

Адрес: Rue 1, 7, Route Benkarich, Tétouan
Тел.: +212 708 111 312
Cайт: www.mymarket.ma

Lehri.ma

MyMarket.ma

Электронная торговля 

Электронная торговля 

11.2. Профильные организации 

Организация Контактная информация

Министерство сельского хозяйства  
и морского рыболовства 

(Ministère del’Agriculture et de la Pêche Maritime)

Адрес: Avenue Mohamed V, Quartier Administratif 
Place Abdellah Chefchaouni, Rabat
Тел.: +212 537 665 495, +212 657 832 128 
E-mail: agri.contact@gmail.com
Сайт: www.agriculture.gov.ma

Национальное управление санитарной  
безопасности пищевых продуктов Марокко

(Office National de la Sécurité Sanitaire des 
Produits Alimentaires)

Адрес: Avenue Mohamed V, Quartier Administratif 
Place Abdellah Chefchaouni, Rabat
Тел.: +212 537 676 500 
E-mail: contact@onssa.gov.ma
Сайт: http://surl.li/tyynm

Департамент развития производственных 
секторов Министерства сельского хозяйства  
и морского рыболовства

(Direction de Développement des Filières de 
Production)

Адрес: Avenue Hassan II, Km 4 Station, Dbagh, 
Rabat
Тел.: +212 537 694 133 
Сайт: https://clck.ru/ebyLZ

mailto:contact@lehri.ma
http://www.lehri.ma
https://www.mymarket.ma
http://Lehri.ma
http://MyMarket.ma
mailto:agri.contact@gmail.com
https://www.agriculture.gov.ma
mailto:contact@onssa.gov.ma
http://surl.li/tyynm
https://clck.ru/ebyLZ


http://www.ompic.ma
mailto:imanor@imanor.ma
https://www.imanor.gov.ma
https://clck.ru/agfU9
https://clck.ru/agfXe
mailto:morocconow@amdie.gov.ma
https://www.morocconow.com
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https://base.garant.ru/72234382/
https://base.garant.ru/72234382/
http://publication.pravo.gov.ru/document/0001202204010042
http://publication.pravo.gov.ru/document/0001202204010042


http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001202108160005
http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001202108160005
http://publication.pravo.gov.ru/document/0001202105180018
http://publication.pravo.gov.ru/document/0001202105180018


https://base.garant.ru/71768894/
https://base.garant.ru/71768894/
http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001202103010007
http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001202103010007


http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001202012300091
http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001202012300091
http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001201904010011
http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001201904010011


https://aemcx.ru/
https://aemcx.ru/exporter-library/
https://aemcx.ru/events/
https://aemcx.ru/services-and-statistics/access/
https://aemcx.ru/services-and-statistics/gs/
https://aemcx.ru/media/news/
https://aemcx.ru/services-and-statistics/certification/


http://vk.com/aemcx
http://zen.yandex.ru/aemcx
http://t.me/mcxae
http://rutube.ru/channel/24261638


http://www.aemcx.ru
mailto:info@aemcx.ru
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